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Objective: In the post‑COVID era, urban nightlife has gained increasing attention as a 

platform for redefining social relations, improving quality of life, and strengthening the 

cultural economy. This study aims to examine the role of cultural nightlife and creative 

industries in the reconfiguration of urban spaces and to analyze citizens attitudes toward 

nighttime cultural policymaking in the Bu‑Ali Pedestrian Street area of Hamedan . 

Method: This study is applied in purpose and adopts an analytical exploratory approach. 

Data were collected through a researcher‑developed questionnaire from 350 nighttime 

users of the space and were analyzed using hierarchical cluster analysis and 

non‑parametric tests in SPSS and Jamovi software. 

Results: The results indicate that respondents can be classified into five distinct 

attitudinal clusters regarding different dimensions of nightlife. Significant differences 

were observed among the clusters across all components. Clusters with more positive 

attitudes reported higher levels of perceived safety, spatial vitality, cultural participation, 

and place attachment. 

Conclusion: The findings suggest that in the post‑COVID context, cultural nightlife can 

function as an effective tool for the revitalization of public spaces, the reconstruction of social 

ties, and the enhancement of cultural resilience. Therefore, the reconfiguration of urban spaces 

should be reconsidered through participatory, creative, and data‑driven approaches within the 

framework of nighttime cultural policymaking. 
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Introduction 

This introduction highlights the growing importance of urban nightlife in shaping urban life 

in the post‑COVID era. Nightlife is increasingly recognized as a significant factor in enriching 

cultural and social life, attracting creative talent, fostering innovation, and enhancing urban 

attractiveness. It also plays an important role in stimulating urban economic dynamism and 

revitalizing public spaces. The COVID‑19 pandemic further exposed the vulnerability of 

cultural and creative infrastructures, thereby emphasizing the need to reconsider nighttime 

cultural policymaking and to strengthen the role of arts and culture in the reconstruction of 

urban life. Despite its global significance, nightlife has not yet secured a stable position within 

urban planning in Iran. For instance, Bu‑Ali Pedestrian Street in Hamedan, although recognized 

as a major tourist and historical axis during the daytime, lacks sufficient cultural vibrancy and 

active nightlife after dark. Accordingly, the present study examines the role of creative 

industries in the reconfiguration of urban spaces and analyzes citizens’ attitudes toward cultural 

nightlife within the context of post‑pandemic cultural policymaking. This study focuses on four 

key dimensions: cultural nightlife, creative industries, spatial reconfiguration, and cultural 

policymaking. The main objective is to identify meaningful attitudinal patterns through the 

analysis of citizens’ perceptions using methods such as cluster analysis and non‑parametric 

statistical tests. By doing so, the research seeks to reveal the capacities and challenges of 

nighttime cultural policymaking in middle‑sized Iranian cities . 

Ultimately, the study argues that the reconfiguration of urban spaces should not be 

understood merely as a physical transformation. Rather, it requires a cultural, social, and 

participatory approach that can strengthen place attachment, enhance social participation, and 

foster the development of the urban creative economy in the post‑COVID era. 

Method 

This study is applied in purpose and adopts an analytical exploratory approach. Data were 

collected through a researcher‑developed questionnaire from 350 nighttime users of the space 

and were analyzed using hierarchical cluster analysis and non‑parametric tests in SPSS and 

Jamovi software. 

Results 

The results indicate that respondents can be classified into five distinct attitudinal clusters 

regarding different dimensions of nightlife. Significant differences were observed among the 

clusters across all components. Clusters with more positive attitudes reported higher levels of 

perceived safety, spatial vitality, cultural participation, and place attachment. 

Conclusion 

This study demonstrates that cultural nightlife and creative industries can play a 

significant role in the reconfiguration of urban spaces. The analysis of citizens’ attitudes 

reveals the formation of five distinct clusters, each reflecting different experiences and 
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perceptions regarding safety, spatial vitality, cultural participation, and nighttime cultural 

policymaking. Clusters with more positive attitudes reported higher levels of perceived 

safety and place attachment, underscoring the importance of creative industries and cultural 

planning in enhancing the quality of public spaces . The findings also indicate that the 

post‑COVID period has transformed patterns of spatial use and urban interactions, 

intensifying the need for flexible, participatory, and culturally oriented environments. 

Under such conditions, cultural nightlife can serve as a platform for revitalizing collective 

urban life, rebuilding social trust, and strengthening cultural resilience .Based on the cluster 

analysis of citizen attitudes, the study affirms the feasibility of developing localized and 

participatory nighttime cultural policies for mid‑sized cities. Accordingly, nighttime 

policymaking should not be limited to physical development or tourism-oriented 

approaches; rather, it must be grounded in a nuanced understanding of citizens’ lived 

experiences, creative capacities, and genuine participation . Finally, the study proposes a set 

of recommendations, including the establishment of a “Night Mayor” office, support for 

nighttime creative industries, redesigning public spaces to meet nighttime cultural needs, 

data-driven policymaking, post-crisis cultural event planning, intersectoral collaboration, 

and the creation of a monitoring system for evaluating nightlife quality. Collectively, these 

measures can contribute to more effective and dynamic cultural policymaking for urban 

nightlife in Iranian cities. 
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 ها: کلیدواژه 

 زیست شبانه، 

 صنایع خلاق،

 بازپیکربندی فضا، 

 گذاری فرهنگي،سیاست

 ای تحلیل خوشه

  ت ی ف ی ک   ی ارتقا   ، ي روابط اجتماع   ف ی بازتعر   ی برا   ی عنوان بستر به   ی شبانه شهر   ست ی در دوران پساکرونا، ز   هدف: 

ا   افته ی   ی شتر ی ب   ت ی اهم   ي اقتصاد فرهنگ   ت ی و تقو   ي زندگ  بررس   ن ی است. هدف  شبانه    ست ی نقش ز   ي پژوهش 
  ی گذار است ی س نگرش شهروندان نسبت به    ل ی و تحل   ی شهر   ی فضاها   ی کربند ی خلاق در بازپ   ع ی و صنا   ي فرهنگ 
 . شهر همدان است   ي بوعل   راه اده ی شبانه در محدوده پ   ي فرهنگ 

پژوهش:  کاربرد   ن ی ا   روش  تحل   ی پژوهش  نوع  از  داده   اکتشافي – ي ل ی و  پرسشنامه  است.  از  استفاده  با  ها 

  ي مراتب سلسله   ی ا خوشه   ل ی از تحل   ی ر ی گ شد و با بهره   ی آور نفر از کاربران شبانه فضا جمع   35۰ساخته از  محقق 
 . د ی گرد   ل ی تحل   Jamoviو    SPSS  ی افزارها در نرم   ک ی ناپارامتر   ی ها و آزمون 

  ست ی نسبت به ابعاد مختلف ز  ز ی متما  ي دهندگان در قالب پنج خوشه نگرش نشان داد پاسخ  ج ی نتا  : ها افته ی 

  یي ها ها تفاوت معنادار مشاهده شد و خوشه مؤلفه   ي ها در تمام خوشه   ان ی هستند. م   ی بند شبانه قابل طبقه 
را تجربه    ي ن و تعلق مکا   ي مشارکت فرهنگ   ، یي فضا   یي ا ی پو   ت، ی از امن   ی تر، سطوح بالاتر با نگرش مثبت 

 . اند کرده 
مؤثر    ی عنوان ابزار به   تواند ي در دوران پساکرونا م   ي شبانه فرهنگ   ست ی ز   دهد ي نشان م   ها افته ی   : ی ر ی گ جه ی نت 

رو،    ن ی عمل کند. از ا   ي فرهنگ   ی آور تاب   ی و ارتقا   ي اجتماع   ی وندها ی پ   ت ی تقو   ، ي عموم   ی فضاها   ي ن ی در بازآفر 
  ی گذار است ی قالب س   ر محور د محور، خلاقانه و داده مشارکت   ی کرد ی رو   ازمند ی ن   ی شهر   ی فضاها   ی کربند ی بازپ 

 . شبانه است   ي فرهنگ 

تحلیل اکتشافي    زیستي فرهنگي و بازپیکربندی فضاهای شهری در سایه صنایع خلاق در دوران پساکرونا: شب (. ۱۴۰۴. ) زهره  ، انیروغن   وفاطمه  ،  یمراد:  استناد

 . ۲۶-۱ ، ۴( ۸)، پژوهش های نوین در مطالعات علوم انساني اسلامي .راه بوعلي(گذاری فرهنگي در شهر همدان )مطالعه موردی: پیادهسیاست
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 قدمهم

ناپذیر از  کند و جزئي جدایيانداز شهری ایفا ميدهي به چشم زندگي شبانه همچون نوری در تاریکي، نقشي محوری در شکل 
کند، بلکه ستون اساسي توسعه  تر مي زیست شبانه نه تنها بافت فرهنگي و اجتماعي یک شهر را غنيتوسعه پویای شهرها است.  

. از این روست که از پایان  (Santiago-Iglesias et al, 2024a)دهد  المللي آن را نیز تشکیل ميریزی بین اقتصادی و طرح 
اند های محلي شروع به ترویج زندگي شبانه به عنوان یکي از عوامل اصلي احیا مراکز شهری کرده قرن گذشته، بسیاری از دولت 

(Santiago-Iglesias et al, 2024b)ها جوش، جذابیت یک شهر را برای کارگران ماهر و شرکتو. یک زندگي شبانه پر جنب
دهند. گي شبانه را ارائه ميدهند که تنوعي از زندکرده شهرهایي را ترجیح مياستعدادهای جوان و تحصیل  دهد؛ از طرفيافزایش مي

رو؛ فرهنگ  از این  .کند که اغلب در طول روز جایي ندارندها، خلاقیت و نوآوری فراهم ميشب همچنین فضایي برای خرده فرهنگ 
کند های ملاقات و فضاهایي را برای برخوردهایي ایجاد ميشبانه برای شهر به عنوان یک موجود زنده مهم است؛ این فرهنگ مکان

. به بیان دیگر، چنانچه شهری تجربه غني فرهنگي و تفریحي شبانه را (Staron, 2025)دهد  که انسجام اجتماعي را ارتقا مي
بنابراین، اجرای یک طرح جامع توسعه   های خلاق بیشتر احتمال دارد که برای تجربه آن شهر تمایل نشان دهند.ارائه دهد، گروه 

. در دوران معاصر،  (Chenli, 2021)نه که برای گردشگری جذاب باشد، بسیار مهم است  های زندگي شباشهری شامل فعالیت
مفهوم اقتصاد شبانه نیز به دلیل اهمیت درک شده آن به عنوان یک کاتالیزور برجسته برای احیای اقتصاد شهری، به ویژه بعد از 

  ی ریپذب یبحران نه تنها آس  نی چرا که ا.  (Lin et al, 2022)ای را به خود جلب کرده است  ، توجه فزاینده ۱۹-گیری کووید همه 
نما  يفرهنگ  یهارساخت یز را  )  انیو خلاق  ناپاde Bernard et al., 2021ساخت  بلکه  و   يشتیمع  یداری(،  کارگران خلاق 

  ی شهر  يزندگ   یهنر و فرهنگ در بازساز  گرمیو ترم  گرل یحال، نقش تسه   نیدر ع  .آشکار کرد  ز یرا ن  يفرهنگ  ینهادها   يشکنندگ
بازآفر  ستیکرونا ضرورت توجه به ز  يکه تجربه جهانبا آن.  (Gross et al., 2022به چشم آمد )  شیاز پ  شیب   ي ن یشبانه و 

پررنگ   يفرهنگ را  اما اشهرها  برنامه  یاستهیشا  گاه یهنوز جا  کردیرو  نیتر کرده است،  در    و  است  افتهین  رانیا  یشهر  یزیردر 
ي  بوعل  راه اده یمند دنبال نشده است. پطور نظامشبانه هنوز به   ستیز  یبرا  يفرهنگ  یزیراز شهرها همچون همدان، برنامه   یاریبس
به   يعموم  یفضاها  نیترياز اصل  يکی  عنوانبه تار   یگردشگر  یعنوان محورشهر همدان، هرچند در طول روز  شناخته   يخ یو 
شهر   يفرهنگ  یکربندیبازپ  یبرا   یبه بستر  توانديفضا م  نیشبانه فعال است. ا  ستیو ز  يفرهنگ  یيایاما در شب فاقد پو   شود، يم

و متأثر از    ی معاصر شهر  یازها یشبانه متناسب با ن  يفرهنگ  ی گذاراست یکه سخلاق بدل شود، مشروط بر آن   ع یبر صنا  هیبا تک
شبانه    ستی نگرش شهروندان نسبت به ز  لی هدف پژوهش حاضر، تحلاز این رو؛    شود.  یسازاده یپساکرونا در آن پ  يتجربه جهان

پساکرونا در شهر همدان    يفرهنگ  یگذاراستیدر بستر س  یشهر  یفضاها  یکربندیخلاق در بازپ  عینقش صنا  يو بررس   يفرهنگ
و از    ،يفرهنگ  یگذاراستیشبانه و س  يزندگ  رامونینوظهور پ  اتیبر ادب  هیمقاله، با تک  نی( است. ايبوعل  راه اده ی: پی)مطالعه مورد
بررس م   يبوعل  راه اده یپ  یمورد  يخلال  همدان،  را  شهروندان  یهانگرش   کوشديشهر  کل  همداني  مؤلفه  چهار  به   ی دینسبت 

پژوهش    نیا   يکند. مسأله اصل  لیو تحل  یيرا شناسا  يفرهنگ  یگذار استیفضا و س  یکربندیخلاق، بازپ  ع یصنا  ، يفرهنگ  يستیزشب
  ی کربندیبازپ  یبرا  ها، راه اده یچون پ   یيدر فضاها  ژه یوو خلاق موجود در شهر، به   ي فرهنگ  یهاتیاز ظرف   توانيآن است که چگونه م

و   ياستفاده از فضا، تعامل اجتماع  یکرونا الگوها  یریگکه همه  يطیهم در شرا  در ساعات شبانه بهره گرفت؛ آن   یشهر  یفضاها
همچنین    شبانه را برجسته کرده است.  يو فرهنگ  یشهر  یگذاراست یدر س  يشی را دگرگون ساخته و ضرورت بازاند  يفرهنگ  فمصر

ا  يپژوهش در پ به  آ  یدی پرسش کل  نیپاسخ  الگوها  ل یتحل  یبر مبنا  توان ي م  ایاست که:    ی برا   یمعنادار  ینگرش شهروندان، 
پژوهش در پاسخ به خلأ موجود در مطالعات   نی انجام ا  ضرورت  کرد؟  يطراح  رانیا  يانیم  یشبانه در شهرها  يفرهنگ  یگذاراست یس
محور در دوران پساکرونا است. پژوهش حاضر  مشارکت   يفرهنگ  یهااست یبه توسعه س  ازیو ن  شبانه در شهرها  ستی درباره ز  يدانیم

بهره  تحل  یریگبا  سلسلهاخوشه   لیاز  آزمون   مراتبيی  از  رپارامتر یغ  یآمار  یهاو  کروسکالیک  آزمون  آزمون    -جمله  و  والیس 
موانع و   ها، تی رهگذر، ظرف  نی شهروندان را استخراج کرده و از ا  ينگرش  زیمتما  یتلاش کرده است تا الگوها  ، DSCFدوی  دوبه

 ، یشهر  یفضاها  یکربندین پژوهش به بازپیسازد. نگاه ا  انیشبانه شهر همدان را نما  ستیدر ز  يفرهنگ   یگذاراستیس  یهاشکاف



 

 

 
 7  روغنیانو   ی مراد |...خلاق در دوران پساکرونا عیصنا هیدر سا  ی شهر  ی فضاها یکربند یو بازپ یفرهنگ یست یزشب  

شهروندان در    ينیآفرو نقش  ياجتماع  ينیبازآفر  ، يفرهنگ  یایبا اح   وندیصرف است و آن را در پ  یکالبد  راتییفراتر از تغ  ينگاه
ارز  یفضاها ارتقا  توانديهدفمند، م  يفرهنگ  یگذار است یکه در بستر س  یندیفرآ  کند؛يم  يابیشبانه  تعلق، مش  یبه   ارکتحس 
 . در دوران پساکرونا منجر شود یاقتصاد خلاق شهر یيو شکوفا ياجتماع

 شناسی پژوهشروش

 يپژوهش را تمام  یاست. جامعه آمار  اکتشافي  -يلیها، تحلداده   یو از نظر نحوه گردآور  یپژوهش حاضر از لحاظ هدف، کاربرد
از   ، یجامعه آمار  ينیو نامع  ي. با توجه به گستردگ دهنديم  لیشهر همدان در ساعات شبانه تشک  يبوعل  راه اده یکنندگان از پاستفاده 

  ابزار  قرار گرفت.  لیپرسشنامه معتبر مورد تحل  35۰حاصل از    یهاشد و در مجموع، داده   تفاده در دسترس اس  ی ریگروش نمونه 
به منظور بررسي روایي شد.  يطراح  نی شیو مطالعات پ ینظر ات یساخته بود که با الهام از ادبمحقق  یاها، پرسشنامهداده  یگردآور

گذاری فرهنگي را پرسشنامه از نظرات خبرگان استفاده شد تا اطمینان حاصل شود که سوالات مرتبط و جامع موضوعات سیاست
( آمده است.  ۱آن در جدول )  پوشش مي دهند. پایایي پرسشنامه نیز با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ محاسبه گردید که نتایج

بوده که نشان دهنده پایایي    ۰.7همانطور که مشاهده مي شود، ضریب آلفا کرونباخ برای هر یک از متغیرهای پژوهش بالاتر از  
است.   ابزار  تحل داده   ل ی تحل  یبرامطلوب  از  نخست  مرحله  در  پ  ۱يمراتبسلسله   یاخوشه   لیها،  تا    وندیبا روش  استفاده شد  وارد 

پاسخ   یالگوها نگرش  در  مؤلفه پنهان  به  نسبت  شناسا  یهادهندگان  تع  یيپژوهش  خوشه   نییشود.  بررس   نه یبه   یهاتعداد   ي با 
  ي مرحله دوم، جهت بررس  در   .دیاستخراج گرد  زیپنج خوشه متما  ت، یصورت گرفت و در نها  یاخوشه   نیب  یهاو فاصله  ۲گرامدندو 

  یي دوتا  سهیمقا  یبرا  نیاستفاده شد. همچن  3سیکروسکال وال  یها، از آزمون ناپارامتر از مؤلفه  کیها در هر  خوشه   نیتفاوت معنادار ب
  ی افزارهابا استفاده از نرم   یآمار  یهال ی تحل  هیکل   .دبهره گرفته ش   DSCF ۴آزمون، از آزمون  یها در صورت معنادار خوشه   انیم

SPSS    ( و  ۲۶)نسخهJamovi    ي و اعتباربخش   ترق یدق  لیافزار، امکان تحلدو نرم  نیا  بیاز ترک  یریگ( انجام شد. بهره ۲.5)نسخه  
  ت یوضع  انیشکاف م  لیتحلشهروندان و    انیمختلف در م  یهاپ یت  یيامکان شناسا  ، يلیتحل  کردی رو  نیرا فراهم ساخت. ا  هاافته یبه  

 . را فراهم نمود يفرهنگ یگذاراست یشبانه و س ستیز نه یمطلوب در زم ت یموجود و وضع

 ( ۱404های پژوهش،  ضریب آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش )منبع: یافته   . ۱جدول  

 آلفای کرونباخ  تعداد گویه  متغیر 
 ۰.۸۴۲ ۹ زیستي فرهنگي شب 

 ۰.7۰۲ 7 صنایع خلاق 

 ۰.7۹۶ 7 بازپیکربندی فضا 

 ۰.755 ۶ گذاری فرهنگي سیاست 

 پیشینه پژوهش

تار  از  پس  »شهرها  شهريکیکتاب  مناظر  س  ی:  و  قلم  شب«    یهااست یشبانه  همکاران  نوکسونبه  بررس۲۰۲۰)  و  به   ي(، 
به صورت تحلیل تطبیقي و مطالعات موردی    هامجموعه پژوهش   نی. اپردازديمعاصر م  یدر شهرها  يستیزشب  ده یپد  يچندوجه 

 ي خلاق فرهنگ  عیدر ساعات شب، نقش صنا  ی شهر  يزندگ  ياس یو س  يفرهنگ  ، یاقتصاد  یهابا تمرکز بر جنبه  شهرهای مختلف، 
برجسته ی، به معنای تغییر و تنظیم دوباره نحوه استفاده، طراحي و عملکرد فضا را  شهر  یفضاها  یکربندیو اقتصاد شبانه در بازپ

نوکنديم ارائه مطالعات مورد  سندگانی.  اهم  یاز شهرها  یضمن    ۲۴شهر    سعهتو  یبرا  ق یدق  یگذار استیس  تیمختلف جهان، 
را حفظ کند.   ي زندگ  تیفیک  یو ارتقا   يعدالت اجتماع  ت، یامن  انیتعادل م  د یتوسعه با  نیدارند که ا   دی ساعته را خاطرنشان کرده و تأک

 کند ينوآورانه اشاره م  یهاو فرصت  يتعاملات اجتماع  ، یشهر  تیهو  تیشبانه در تقو  يکتاب به نقش اقتصاد فرهنگ  نیا  ن، یهمچن

، "دستنامه اقتصاد خلاق"(، در فصل اول کتاب خود با عنوان  ۲۰۲۴جاستین لوییز )است.    افتهی  تی دوران پساکرونا اهم  رد  ژه ی که به و
ارش فرهنگي، اقتصادی "آفریني صنایع خلاق شامل است. نویسنده در این فصل که تحت عنوان  ارزش گانه  به دنبال تبیین ابعاد سه 
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ابتدا به ارائه چارچوبي مفهومي و تحلیلي برای درک جایگاه این صنایع در اقتصاد    "و اجتماعي صنایع خلاق منتشر شده است، 
دهد که صنایع خلاق های خلاق در بریتانیا، نشان ميهای پروژه خوشهپردازد و با اتکا بر تحلیل مفهومي مبتني بر داده معاصر مي

کنند. در این تحلیل، فراتر از تولید اقتصادی صرف، نقشي کلیدی در ارتقاء سرمایه اجتماعي، تنوع فرهنگي و نوآوری نمادین ایفا مي
-عنوان راهکارهایي مؤثر برای تقویت ظرفیتسازی خلاق، بههای خوشه و سیاست  (R,D & I)های تحقیق، توسعه و نوآوری  مدل

گذاری فرهنگي و پشتیباني نهادی برای نهایت بر لزوم بازنگری در سیاست  اند. نویسنده درای در این حوزه معرفي شده ای منطقهه
خلاق در پرسش: مکان، فضا و کار در اقتصاد    ی هادر فصل هفدهم کتاب »هاب کند. سازی پتانسیل صنایع خلاق تأکید ميبالفعل

  يبه بررس  سندگانینو  ، ؟« یيواگرا   ای  یياخلاق و اقتصاد شبانه: همگر  یها(، با عنوان »هاب ۲۰۱۹)   گیل  . پرات ويس   ، نوشتهخلاق« 
فصل   نیا ي. هدف اصل پردازنديمکه بخشي مهم از سیاست زیست شبانه در شهرهاست،  ، خلاق و اقتصاد شبانه مراکز  انیرابطه م

 نکه یا  ای  شوند، يشهر م  یيو فضا  يفرهنگ  یا یو باعث اح  کننديعمل م  یيهمگرا  ریدر مس  ده یدو پد  نیا  ایاست که آ  نیا  لیتحل
ی تطبیقي کیفي با  در این مطالعهشوند.    يو گسست اجتماع  یيفضا  یدارند و ممکن است موجب تمرکز نامتوازن، نابرابر  یيواگرا

و    دیمشترک تول  فضاهای  که   خلاق  مراکزکه    دهندينشان م  یمختلف شهر  یهابا مطالعه نمونه   سندگانینومحور،  رویکرد فضا
 ي منف  یامدهایاز پ  یری جلوگ  یحال، برا  نیشبانه عمل کنند. با ا  یهات یبه عنوان مراکز فعال  تواننديم  ، هستند  يابتکارات فرهنگ

مقررات مناسب و   میهوشمند، تنظ  یگذاراستیس  ازمندین  ، يفرهنگ  يو کاهش دسترس  يتیجمع  یيجاجابه  ها، نهی هز   شی مانند افزا
ها و پیامدهای متفاوتي دارند که باید در  چراکه این مراکز در شهرهای و حتي محلات مختلف، ویژگياست.    يمشارکت اجتماع 

خلاق و اقتصاد شبانه مستلزم    یهاهاب   انیم  یيهمگرا  تحقق که    دن ریگيم  جهینت   نویسندگان   ت، ی در نهانظر قرار گیرد.  ها مدتحلیل 

راهکارهای مؤثر در خلق  ". پژوهش  مختلف است  یهابخش   انی م  یو همکار  ینهاد  تیهوشمند، حما  یشهر  یهابرنامه   يطراح
  - ای توصیفي(، مطالعه۱3۹7ساعته )نمونه موردی: خیابان ستارخان تهران( به قلم کرمي و رضایي راد )  ۲۴و تقویت فضاهای  

اسلامي    -سازی راهکارهای طراحي شهری منطبق با فرهنگ ایرانيتحلیلي با رویکرد ترکیبي و ارزیابي میداني، با هدف فراهم 
ساعته را شناسایي کردند. این ابعاد شامل ابعاد    ۲۴اصل کلیدی طراحي کالبد شهری اثرگذار بر عملکرد فضاهای شبانه    ۱3است که  

این مطالعه، اصل حضورپذیری در فضاهای شهری بالاترین امتیاز را کسب  اقتصادی، اجتماعي، فرهنگي و گردشگری است. در  
ها  راه وکارهای خرد، افزایش ساعات کاری، ایجاد پیاده های فرهنگي، توسعه کسبکرده است و اصول مهم دیگر شامل تنوع فعالیت

کند، کند که این اصول نه تنها به احیاء فضاهای شبانه مرده کمک ميشود. در نهایت، پژوهش تأکید ميو مراکز خرید شبانه مي
بخشد. همچنین  بلکه با کاهش سرعت شهری و ایجاد فضایي برای تعامل اجتماعي و آرامش، کیفیت زیست شهری را بهبود مي

نگارش به    و سنجش از دور«   POL  یهابا استفاده از داده   نیو عوامل مؤثر بر اقتصاد شبانه چ  یيفضا  یبا عنوان »الگو  یادر مقاله
 مطالعه   نیپرداختند. ا  نیچ  یاقتصاد شبانه در شهرها   یهاتیفعال  يمکان  عینحوه توز  يپژوهشگران به بررس  (، ۲۰۲۴یان و همکاران ) 

شبانه را   یهات یفعال  یيفضا یسنجش از دور، توانست الگوها  یاماهواره  ریوشب و تصا ينقاط نوران یهااز داده  یریگبا بهره  کمي
متمرکز و    يبه صورت نواح   ن ی نشان داد اقتصاد شبانه در چ  جی . نتادینما   لیها را تحلکند و عوامل مؤثر بر گسترش آن   یيشناسا

در رونق   یيبسزا   ریتأث  یشهر  یهااستیو س  قل حمل و ن  یهارساخت یتوسعه ز  ت، یمانند تراکم جمع  يو عوامل  شوديم  ده ی پراکنده د
و نشان    آوردي مداوم اقتصاد شبانه را فراهم م  يروزرسانو به  ق یدق  شیمحور امکان پاروش داده   نیبخش دارند. استفاده از ا  نیا
به    توانديهمراه است که م  یشهر   یدر فضاها  يو خدمات  يحیتفر  ، يفرهنگ  یهات یفعال  شیکه توسعه اقتصاد شبانه با افزا  دهديم

 . کمک کند یشهر يزندگ تیفیبهبود ک
 ی شهر  یفضاها  یکربندیموجب بازپ  ، یيافزاو اقتصاد شبانه با هم   يفرهنگ  يستیزکه شب  دهد ي پژوهش نشان م  نهیشیپمرور  

 ي و مشارکت مردم  ت یامن  ، يمتوازن با توجه به عدالت اجتماع   یگذاراست یس  ازمندین  ندیفرا  نی. اشونديم  يزندگ  تیفیک  یو ارتقا
  ی هوشمند، ممکن است نابرابر  تیریمد  ابیدر غ  اماخلاق شبانه دارند،    یفضاها  جادیدر ا  یدینقش کل  يخلاق فرهنگ  عیاست. صنا

فناور  ي تیجمع  یيجاو جابه  یيفضا نداده   یهای رخ دهد.  بهبود س  ی الگوها  لیتحل  ی برا  یابزار مؤثر  زیمحور   ی هااست یشبانه و 
 شوديمنجر م  یشهر  یفضاها  یکربندیبه بازپ  یيو فضا   یاقتصاد  ، يعوامل فرهنگ  نی ا  بیترک  ت، یدر نها.  اندفراهم کرده   یشهر
 .کند جاد ی دوران پساکرونا ا به ویژه در ي شبانه و تعامل اجتماع يزندگ یبرا یترمطلوب طی شرا توانديکه م
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.  شده است   ي و مقاوم طراح   ر ی ساعته فعال، فراگ   ۲۴صورت  اشاره دارد که به   ی شهر   ط ی ساعته« به مح   ۲۴مفهوم »شهر  
ن   شهرهایي  بلکه در طول شب  ا   رساخت ی خدمات، فضا و ز   ز ی که نه تنها در ساعات روز،  از گسترش    ن ی دارند.  مفهوم فراتر 

  ژه ی و راستا باشد؛ به هم   ی و فناور   ي اجتماع   رات یی که با تغ   شود ي م   ي ک ی استراتژ   ی شهر   ی ز ی ر است و شامل برنامه   ی ساعات کار 
رونق    ش ی منجر به افزا   ی کرد ی رو   ن ی . چن ی ا ه ی حاش   ی ها و گروه   ان ی شب، دانشجو   فت ی کارگران ش   ی برابر برا   ي دسترس   ن ی با تأم 

. مطالعات زندگي  (Word Economic Forum, 2024)  شود ي م   یي در سطح شبانه و تحقق عدالت فضا  ت ی امن   ، ی اقتصاد 
گردد،  اولین مطالعات در مورد شب در دوران معاصر ما به عصر شهرهای صنعتي برمي  از چهار دهه دارد. ای بیش  شبانه، سابقه 

روزنامه  از  برخي  و مسافران، چشم زماني که  نویسندگان  پر جنب انداز شبانه نگاران،  و  به  و ی شهرهای مهم  را  جوش غربي 
شناسان شروع به توجه به نقش زندگي شبانه در  و پس از آن، تعداد کمي از مورخان و جامعه   ۱۹3۰ی  تصویر کشیدند. از دهه 

رابطه با بازتولید جوامع شهری مدرن کردند. این محققان، زندگي شبانه را به عنوان موضوعي برای تحلیل علمي به رسمیت  
نخست (Shaw, 1931)شناختند   در  برا تلاش   ن ی .  در شهرها،    ست ی ز   ده ی پد   ی نظر   ی بند صورت   ی ها  ) شبانه  (،  ۱۹۹7هیث 

در ساعات    ي اجتماع   ی و کاهش انزوا   یي شبانه، عدالت فضا   ات ی ح   ی ارتقا   ی برا   یي ساعته« را به عنوان الگو   ۲۴مفهوم »شهر  
  یي ا ی پو   ، ی شهر   ت ی امن   ش ی به افزا   تواند ي م   ي موم ع   ی شبانه در فضاها   ی ها ت ی مطرح کرد. او معتقد بود گسترش فعال   رمتعارف ی غ 

  ات ی ادب   ی ر ی گ شکل   ی برا   ي مهم   مت ی نگاه، نقطه عز   ن ی . ا نجامد ی در شب ب   ي مختلف اجتماع   ی ها و حضور برابر گروه   ی اقتصاد 
.  (Heath, 1997)  شود ي در شب محسوب م   ی شهر   ات ی ح   ی ر ی پذ تداوم   ی در راستا   ی گذار است ی س   ی کردها ی »شهر شبانه« و رو 

هیث معتقد بود که یکي از مهم ترین مشکلاتي که شهرها در اواخر قرن بیستم با آن مواجه بودند، روش استفاده مردم از  
نویي  داد نیز از دیگر مشکلات بود )قلعه هایي که مرکز شهر ارائه مي مرکز شهر بود. علاوه بر این، زمان شرکت مردم فعالیت 

اقتصاد شبانه    ، ي شبانه فرهنگ   ست ی چون ز   ي م ی تر در قالب مفاه گسترده   ي به شکل   ده ی ا   ن ی با گذر زمان، ا (.  ۱3۹۹و طباطبایي،  
  ی ر ی گ مانند همه   ي جهان   ی ها در واکنش به بحران   ر، ی اخ   ی ها در سال   ژه ی و شد و به   ف ی بازتعر   نه شبا   ي فرهنگ   ی گذار است ی و س 

ساعته، مفهوم سنتي    ۲۴. رویکرد شهرسازی  بازگشت   ی شهر   گذاران است ی و س   پردازان ه ی به کانون توجه نظر   گر ی کرونا، بار د 
فعالیت  بر  عمدتاً  که  سبک شهری  و  نیازها  و  کشید  چالش  به  را  است  متمرکز  روزانه  و  های  ساکنان  متنوع  زندگي  های 

از جمله کساني که در ساعات غیرسنتي کار مي  یا در فعالیت بازدیدکنندگان،  های شبانه مشارکت دارند را به رسمیت  کنند 
زیستي فرهنگي است که تأثیر بسزایي  . آندره نُوفر یکي از پژوهشگران برجسته در حوزه شب (Holmes, 2007)شناخت  

های فرهنگي، اجتماعي،  ای از فعالیت (، زیست شبانه را مجموعه ۲۰۲3در ادبیات این مفهوم داشته است. نُوفره و همکارنش ) 
 Nofre et)دهند  دانند که در بازه زماني بعد از غروب آفتاب تا بامداد در فضاهای شهری رخ مي اقتصادی و تفریحي مي 

al, 2023) کند.  ها در فضاهای عمومي اشاره مي . این تعریف به دو عنصر کلیدی شامل ریتم شبانه شهر و جایگاه فعالیت
شامل حق شب  ساعته صرفاً به معنای کارکرد اقتصادی نیست، بلکه    ۲۴کند که شهر  ای دیگر مجدد تأکید مي نُفره در مقاله 

(، همچنین  ۲۰۱7. نُفره ) (Nofre et al, 2020)ها است  های جوان، خلاق و اقلیت ویژه گروه برای اقشار مختلف شهری، به 
کند. در نظر او،  در تعریف شهر شبانه، شهر را به مثابه فضایي برای مقاومت، تنوع فرهنگي و بازآفریني شهری تحلیل مي 

از تعاریف مطرح دیگر  (Nofre, 2017)کند  های مختلف را فراهم مي زیست شبانه امکان تلاقي و تعامل میان فرهنگ   .
اِلدریچ ) مي  رُوبرت و  ارائه شده توسط  آنها، شهر  ۲۰۰۹توان به تعریف  اعتقاد  به  ساعته به شهری اطلاق    ۲۴(، اشاره کرد. 
ت، در تمام طول شبانه روز فعال و قابل  ای از جمعی های آن برای طیف گسترده ها و زیرساخت شود که خدمات، فعالیت مي 

کنند که این مفهوم در پاسخ به تغییر الگوی مصرف، کار و زندگي در جوامع شهری پدید آمده  دسترسي است. آنها اضافه مي 
انگیزی را از ابعاد ملموس و  . در واقع، شب شهری در سراسر جهان طیف شگفت (Roberts & Eldrige, 2009)است  

ارائه مي  دارد  ناملموس  بزرگ  به ویژه در شهرهای  انکاری،  اهمیت غیرقابل  اقتصادی »شهر شبانه«  بُعد  از یک سو،  دهد. 
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(Zmyslony & Pawlusiński, 2020)   ای متراکم از اقتصادهای غیررسمي را ارائه  و به طور همزمان، شهر شبانه شبکه
دارند  مي  شبانه  شهر  رسمي  نظارتي  محیط  همچنین  و  رسمي  اقتصادهای  به  وابستگي  و  وجود  متقابل  رابطه  که  دهد 

(Charman & Govender, 2020)  . شبانه،    ی ها ت ی از فعال   ی ا تجمع گسترده   ن ی توجه داشت که به موازات چن   د ی البته با
  هایي چالش مانند    ها ی ر ی ها و درگ از چالش   ي ع ی وس   ف ی ط   ت ی ر ی مد   ی چندگانه و گسترده برا   ي ساختار حکمران   ک ی   ازمند ی شهرها ن 

زندگي    (. Acuto et al., 2022)   هستند   وکارها و کسب   ي کارگران، ساکنان، دولت محل   ی ازها ی ن   ان ی از تضاد منافع م   ي ناش 
است  زندگي شبانه در مورد ملاقات با دیگران، ایجاد هویت و تفریح   شناختي نیز برخوردار است. شبانه شهری از اهمیت جامعه 

شود اقتصاد زندگي شبانه مزایای  دهد. از این روست که ادعا مي و همچنین جستجوی معاشرت بین فرهنگي را افزایش مي 
مي  ارائه  را  زیادی  غني اجتماعي  را  دهنده  پیوند  اجتماعي  سرمایه  دموکراتیک،  مشارکت  طریق  از  مثال  عنوان  به  تر  دهد، 

ه دهد سبک زندگي معنادار و هویت جدیدی را از  سازد. در واقع زندگي شبانه شهری این پتانسیل را دارد که به مردم اجاز مي 
ای در مورد  طریق تجربیات اجتماعي جدید کشف کنند. علیرغم مزایای اجتماعي بالقوه زندگي شبانه شهری، نگراني فزاینده 

تحقیقات در مورد طرد اجتماعي در زندگي   های اجتماعي خاص در زندگي شبانه شهری نیز وجود دارد. طرد اجتماعي گروه 
تفاوت  بر  عمدتاً  شهری،  مکاني شبانه  نابرابری - های  همچنین،  است.  بوده  متمرکز  طبقه  جنسیتي زماني  سایر    های  و 

زمان با گسترش ادبیات اقتصاد شبانه، توجه  . بنابراین هم (Jiang & Fu, 2024)اند  نیز برجسته شده  های اجتماعي وضعیت 
فرهنگي  ابعاد  ا   - به  یافته  افزایش  نیز  آن  و  فضایي  نورپردازی  مانند  معماری،  عناصر  و  الگوهای فضایي  بین،  این  در  ست. 

 ,Bristow & Jenkins).کنند  طراحي بیروني، برای ایجاد یک فضای فرهنگي و تقویت اجتماعي نقش کلیدی ایفا مي 

های اجتماعي و کالبد شهری در شب وجود دارد که به تولید مجدد  ای دوسویه میان فعالیت در همین حال، رابطه   (2020
های  . بدین ترتیب، مناطق زندگي شبانه شهری که بستر فعالیت (Chen et al, 2019)شود  انداز شهری شبانه منجر مي چشم 

کننده  انداز زندگي شبانه شهری ذاتاً منعکس شوند. بنابراین؛ تکامل چشم هایي فرهنگي تبدیل مي روزمره شبانه هستند، به مکان 
 Liu et)کند ی احساسات استفاده کنندگان از آن است و از این طریق بر سرزندگي شهر تأکید مي فرهنگ بومي و تا حدود 

al, 2023)  بندی فضاهای مرتبط با آن ضرورتي انکارناپذیر  انداز زندگي شبانه شهری و بازپیکر . از این رو؛ درک بیشتر چشم
 رود. در تحلیل های شهرهای معاصر به شمار مي 

 ساعته: از اقتصاد فرهنگی تا بازپیکربندی فضا   24شهر  صنایع خلاق و  

هایي برای بروز خلاقیت  رود. این بخش نه تنها فرصت مي های اقتصادی در جهان به شمار  صنایع خلاق از پویاترین حوزه 
عنوان محرکي برای نوآوری، باید نقشي محوری در مسیر توسعه پایدار  سازد، بلکه به فردی و شکوفایي استعدادها فراهم مي 

سازی  های سودآور متعدد، مانند مد، طراحي یا تبلیغات، نقش مهمي در فرهنگ کشورها داشته باشد. صنایع خلاق، شامل شاخه 
کنند؛ از جمله نشر، صنعت موسیقي، سرگرمي، هنرهای نمایشي و تجسمي، هنرهای زیبا و میراثي، صنایع دستي،  نیز ایفا مي 

زند که صنایع فرهنگي و  مي   . یونسکو تخمین (Pieczara, 2019)مرمت آثار هنری و همچنین معماری و طراحي داخلي  
. اصطلاح صنایع خلاق حدود بیست سال پیش  (UNESCO, 2022)دهند  درصد از اشتغال جهاني را تشکیل مي   ۶.۲خلاق  

های فرهنگي خاصي مورد استفاده قرار گرفت که برخي از آنها بسیار تاریخي و باستاني هستند و برخي  برای اشاره به فعالیت 
های دیجیتال ظاهر شدند. امروزه، صنعت خلاق حتي از بخش فرهنگي هم فراتر رفته و توسط  دیگر تنها با توسعه فناوری 

با نوآوری در تمام بخش  اقتصادی درک مي محققان به عنوان صنعتي مرتبط   ,Havryliuk & Muratova)شود  های 

د جایگزین آنها شوند، زیرا به خلاقیت و  توانن ها و فناوری نمي کند که ماشین . این اقتصاد خلاق مشاغلي ایجاد مي (2022
های دیگر  تواند در بسیاری از بخش صنعت خلاق اکنون ابزاری برای نوآوری است و مي  هوش هیجاني انسان وابسته هستند. 

  ت ی علاوه بر نقش مؤثر خود در رشد و تقو   ع، ی صنا   ن ی ا .  (Pererva, 2021)افزایي ایجاد کند  سازی شود و با آنها هم پیاده 
را توسعه    ی ا خلاقانه   ی ها و مهارت   ی کار   ی ها سبک   ج ی تدر و رسانه، به  ي طراح  ، ی گردشگر   غات، ی مانند تبل  یي ها ها و حوزه حرفه 
اقتصاد    ی ها بخش   ر ی بر سا   ی رگذار ی نوآورانه، در حال تأث   ی ها وه ی ش   ن ی ا   نکه ی بر ا   ي وجود دارد مبن   ی اند که اکنون شواهد داده 



 

 

 
 11  روغنیانو   ی مراد |...خلاق در دوران پساکرونا عیصنا هیدر سا  ی شهر  ی فضاها یکربند یو بازپ یفرهنگ یست یزشب  
درصد از متخصصان خلاق    ۴۰آمده است که حدود    سازمان همکاری و توسعه اقتصادی  مثال، در گزارش    ی هستند. برا   ز ی ن 

ها  بخش   ر ی را به سا   ت ی و خلاق   ي طراح   ، ی نوآور   ق، ی طر   ن ی مشغول به کارند و از ا   خلاق – ي خارج از بخش فرهنگ   ي ع ی در صنا 
خلاق،    ع ی که صنا   دهد ي شده است و نشان م   د یی تأ   ز ی ن   گر ی د   ی ها در گزارش   دگاه ی د   ن ی (. ا OECD, 2022)   کنند ي منتقل م   ز ی ن 

 ;OECD, 2021)   کنند ي م   فا ی ا   ی د ی کل   ي در سراسر اقتصاد نقش   ی کار   ی ها وه ی ش   ي ن ی بلکه در بازآفر   ، ی تنها در توسعه اقتصاد نه 

UNESCO & World Bank, 2021 )   اند. اقتصاد شبانه  گیری مفهوم جدیدی به نام اقتصاد شبانه منجر شده که به شکل
بعد از ظهر تا    ۶شود که بین ساعت  مربوط به بازه زماني است که در آن اقتصاد روزانه متوقف شده و اقتصاد شبانه آغاز مي 

توان  گیرد که از جمله آنها مي صبح است و توسط طیف وسیعي از ساکنان، مشاغل و ذینفعان کلیدی مورد استفاده قرار مي   ۶
های شبانه، کارکنان صنایع خلاق، کارگران حمل و نقل عمومي، کارمندان بخش هتلداری و نیز افراد شاغل  ها، باشگاه به کافه 

. تحول  (Sound Diplomacy and Seijas, 2018)در بخش بهداشت، خدمات اجتماعي و امنیت شهری اشاره کرد  
ساعته را تقویت کردند. در این بین    ۲۴تغییر جمعیتي و توسعه فناوری سه محرک اصلي هستند که ظهور اقتصاد    اقتصادی، 

روزی سوق داده است که در بسیاری  تر است و اقتصاد جهان را به سمت یک اقتصاد شبانه نقش توسعه فناوری از همه پررنگ 
است   شده  تبدیل  اقتصادی  و  فرهنگي  مهم  موضوع  یک  به  جوامع  اقتصاد    ع ی صنا   ن ی ا .  (NDML, 2024)از  به  وابسته 

گوناگون    ی ها و جذب حوزه   ي تعامل اجتماع   ت ی شبانه، تقو   ی ها ت ی متنوع از فعال   ی ا مجموعه   جاد ی جوش، با ا و پرجنب   ی شبانه 
  یي کردن فضاها ها با فراهم  . آن کنند ي م   فا ی ساعته« ا   ۲۴»   ی در توسعه شهرها   ی د ی معمول، نقش کل   ی فراتر از ساعات کار 

  ر ی و فراگ   ا ی پو   ی شهر   ي ط ی مح   جاد ی بر پرورش جوامع خلاق و ا   ، ي ک ی پس از تار   ي و اجتماع   ی هنر   ، ي فرهنگ   ی ها ت ی فعال   ی برا 
اقدامات سبب    ن ی ا   ق ی اشاره دارند که اقتصاد شبانه از طر  ی گر ی د  ی ها گزارش  ن ی (؛ همچن Psarros, 2024هستند )  رگذار ی تأث 

 Gandy, 2025; MIPIM World)   شود ي م   ی شهر   ی فضا در    ی نوآور   ی ها نه ی و فراهم کردن زم   ي انسجام اجتماع   ش ی افزا 

/ City Nation Place, 2024 )  از را  منفي  تأثیر  بیشترین  که  است  میان کشورهایي  در  اینکه  وجود  با  اقتصاد خلاق   .
برابر چالش پذیرفته   ۱۹  - گیری کووید همه  تغییر هستند، آسیب اند و در  به سرعت در حال  باشند،  پذیر مي های محیطي که 

. به همین دلیل است که نقش اقتصاد  (OECD, 2021)ای است  محرک قابل توجهي برای رشد اقتصادی جهاني و منطقه 
روز  پررنگ به فرهنگي  حوزه تر مي روز  فرهنگي  اقتصاد  مي شود.  ایجاد  را  فرهنگي  محیط  با  اقتصادی  رابط  که  است  کند  ای 

(Korovnikova, 2016)   های  ها، تئاترها و سینماها با تجزیه و تحلیل فرصت و از طریق نهادهای فرهنگي ازجمله موزه
 Wiśniewska).شود  اقتصادی آنها و چگونگي کمک درآمد حاصل از این نهادها به اقتصاد شهر یا منطقه مورد نظر ارائه مي 

et al, 2020)   ی ساختار   ی رو ی ن   ک ی مثابه  بلکه به   ، ی عنوان منشأ نوآور تنها به نه   ت ی خلاق   ، ي اقتصاد فرهنگ   ل ی در چارچوب تحل  
  ي حاصل تعامل چندوجه   این نوع اقتصاد، .  شود ي شناخته م   ي فناورانه و اجتماع   ، ي فرهنگ   ، ی اقتصاد   ی ها نظام   ی کربند ی بازپ   ی برا 
فناورانه در مرکز    ت ی است. خلاق   ي و فرهنگ   ی اقتصاد   نانه، ی کارآفر   ، ی فناورانه، فکر   ، ي علم   ت ی از جمله خلاق   ت ی ان انواع خلاق ی م 

.  کند ي فراهم م   ي و فرهنگ   ی اقتصاد   ی ها ی نوآور   ی ر ی گ شکل   ی برا   ی بستر   ت، ی ابعاد خلاق   ر ی زدن سا   وند ی شبکه قرار دارد و با پ 
  ی ها ت ی فعال  ی ر ی گ خلاق، امکان شکل   ع ی در رشد صنا  ي اصل  ی ها شران ی مثابه پ به  ي و فرهنگ  نانه ی ارآفر ک  ت ی طور خاص، خلاق به 

ا   ی فناور   ، ي فرهنگ   ت ی بر هو   ي مبتن   ن ی نو   ی اقتصاد  م   ی ها ده ی و  فراهم  را   ,Skvarciany and Astike)  کنند ي نوآورانه 

  ی شهرها  ظهور  ی و بستر لازم برا  شوند ي م  ی شهر  ی در فضاها  ي اقتصاد فرهنگ  یي ا ی موجب پو  ده، ی چ ی تعاملات پ  ن ی . ا (2021
شود که صنایع فرهنگي و خلاق گرایش به  . اکنون این پرسش مطرح مي کنند ي م   ا ی را مه   و زیست شبانه فرهنگي   ساعته   ۲۴

گیرد، زیرا نه تنها نزدیکي  استقرار در چه نوع فضاهای شهری دارند؟در اقتصاد خلاق، فضا به طور ویژه مورد تأکید قرار مي 
سازی را تقویت کند، که از طریق آن دانش مدون و ضمني منتقل  های رو در رو و شبکه تواند تماس کند که مي را فراهم مي 

محیط مي  ایجاد  باعث  بلکه  مي شود،  نیز  شکل های خلاق  به  و  کمک  شود  سرگرمي  و  زندگي  سبک  اعتبار،  هویت،  گیری 
 He and)غي هستند  های شلو ها، مراکز یا گره های خلاق صرفاً مناطق صنعتي نیستند، بلکه میدان کند. بنابراین، خوشه مي 

Gebhardt, 2014) .   های شهری صنایع خلاق نشان داده است که صنایع خلاق در مقایسه با  تحقیقات متمرکز بر خوشه
سنتي  بگیرند؛ صنایع  جای  خود  محلي  محیط  در  دارند  تمایل  بیشتر  مي  تر،  را  امر  ارزش این  با  نمادین،  توان  افزوده  های 
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 Bajestani)ها قابل تکرار نیستند  ها و مکان محور یا فرهنگي صنایع خلاق توضیح داد که به راحتي در سایر زمینه مکان 

et al, 2022) ای از خدمات، تجربیات و امکانات رفاهي را فراهم  . مناطقي که این صنایع در آن متمرکز هستند، مجموعه
مي مي  تسهیل  را  اجتماعي  تعامل  که  رستوران کنند  مانند  کافه کنند،  پارک ها،  امکانات  ها،  همچنین  و  کوچک  میادین  و  ها 

های جدید در آن مناطق،  ها و سازه ساختمان   . (Gregory, 2016)ها و فضاهای نمایشگاهي  ها، موزه فرهنگي مانند گالری 
سازگار شده  روحیه شهر خلاق  با  کاربری که  بقایای  با  اغلب  ساختم اند،  گذشته همچون  به  ان های  که  بزرگ  های صنعتي 

های کوچک محلي که جای خود را به فضاهای تجاری جدید مطابق  ها و استودیوها و مغازه های زیرشیرواني، کارگاه آپارتمان 
. از دیگر مزایای ملموس  (Chen, 2025)دهند  دهند، تغییر کاربری مي های افراد خلاق و کارآفرینان مي ها و خواسته با سلیقه 

، وجود  (Brown, 2017)توان به وجود فضاهای تجاری محلي، وجود مراکز رشد یا فضاهای کار اشتراکي  ها مي این محله 
یا وجود زیرساخت زیرساخت  ارتباطي  های حمل و نقل  اینترنتي و  صنایع فرهنگي    .اشاره کرد   (Tao et al, 2019)های 

انعطاف  گاهي  متمایز،  متنوع،  فضاهای  کنار  در  ر همچنین  و  مي  ای ابطه پذیر  را  ظاهر  خلاقیت  با  مرتبط  تبادلات  که  شوند 
هایي که کارآفرینان و بازدیدکنندگان خلاق،  ویژه مکان ؛ به (Madureira et al, 2024)کنند  تسهیل، ترویج و حمایت مي 

 Wijngaarden et)دهند عنوان نماینده فرهنگ، تصویر یا هویت خلاق، خدمات و محصولات خود را ارائه مي ها را به آن 

al., 2019)  مطالعاتي در مورد مراکز خلاق . (Pratt, 2021)    های خلاق و اکوسیستم (Virani, 2023)     انجام شده
است که بر چگونگي انتظار از این فضاها برای حمایت از توسعه این حس اجتماعي، با خدمات و امکاناتي که برای ایجاد  

شود.  مطرح مي   " فضای کار اشتراکي " یا    " فضای سوم " درست اینجاست که بحث   اند، تأکید دارند. جامعه و تعامل ایجاد شده 
اند که خود فضا باید  خدمات و امکانات »فضاهای سوم«، مراکز خلاق و فضاهای کار اشتراکي حول این مفهوم متمرکز شده 

منظور    (Virani, 2019). سازی، اشتراک دانش و روحیه اجتماعي پشتیباني کند  هایي مانند یادگیری، شبکه از توسعه جنبه 
ها به راحتي برای  این مکان  دهند. از فضاهای سوم، مناطقي انتقالي هستند که برابری و ارتباط اجتماعي بین مردم را ارتقا مي 

. در واقع فضاهای  (Butler, 2024)کند  همه قابل دسترسي است و فضایي برای تعامل اجتماعي و تبادل فرهنگي فراهم مي 
هایي برای مطالعه، کار، معاشرت یا صرفاً استراحت  ها و فضاهای کار اشتراکي هستند که به عنوان مکان سوم، مانند کافه 

قرار   استفاده  و    (Almadina & Marcillia, 2023) گیرند  مي مورد  توجه  مورد  به شدت  بر طبقات خلاق،  که علاوه 
انعطاف . چراک (Akbar Fisu et al, 2025)اند  قرار گرفته   Zاستفاده نسل   ارائه  ه این فضاهای سوم  را  پذیری و راحتي 

. علاوه بر این، نیروهای خلاق تمایل  (Henriksen & Tjora, 2018)دهند که با سبک زندگي پویای آنها همسو است  مي 
خیابان  که  یابند  تجمع  فضاهایي  در  که  دارند  پیاده بیشتری  دارند؛  های  بالایي  نفوذپذیری  و  زمین  کاربری  در  تنوع  پذیر، 

ها  . چنانچه پژوهش (Chu et al., 2025)کنند  حس کنجکاوی و کشف را در فضای شهری تقویت مي هایي که  ویژگي 
پیاده نشان مي  قابلیت  با  با فرهنگ و هنر را در خود جای داده دهد محلات  از مشاغل مرتبط  اند  روی بهتر، تراکم بالاتری 

(Thompson & Goldsmith, 2017)  فضاهای عمومي امن و دارای نورپردازی مناسب .(Mateo, 2024)  از دیگر ،
 است.      ۲۴های مرتبط با فضای شهری  شاخص 

 های پژوهش یافته 

تفاوت  این بخش شناسایي  پاسخ هدف اصلي  به مؤلفه های معنادار میان نگرش  بر اساس  گویان نسبت  های پژوهش و 
های نگرشي انجام شد و سپس با استفاده  بندی افراد بر اساس ویژگي ای است. ابتدا خوشه های حاصل از تحلیل خوشه خوشه 

های پژوهش بررسي  ها در هر یک از مؤلفه های غیر نرمال، تفاوت معنادار میان خوشه های آماری مناسب برای داده از آزمون 
های  تحلیل های مربوط به هر مؤلفه به همراه کدهای اختصاری ارائه شده است. این کدها در  (، گویه ۲گردیده است. در جدول ) 

 اند. بعدی برای تسهیل ارجاع به هر گویه مورد استفاده قرار گرفته 
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 ها و نمادهای اختصاری مربوط به هر گویه. ها، گویه. مؤلفه2جدول 

 حرف اختصاری  عنوان گویه  شماره  گروه 

ب
ش

ی
ی فرهنگ

ست
زی

 

 CNL1 کنم.راه شرکت ميدر ساعات شب در رویدادهای فرهنگي و هنری پیاده ۱

C
u

lt
u

ra
l 

N
ig

h
t-

 T
im

e
 

 CNL2 است. من سلیقه با متناسب فضا  این شبانه های فعالیت و ها برنامه  ۲
 CNL3 شود. مي اجتماعي نشاط  افزایش باعث زیستي به نظر من شب 3
 CNL4 دارم.  را بوعلي  راه  پیاده فضای  در حضور  برای کافي امنیت  احساس شب در ۴
 CNL5 کند. شب احساس امنیت و آرامش را در من تقویت ميروشنایي فضا در  5
 CNL6 است. کرده تر سرزنده را  راه پیاده فضای شبانه اجراهای و  هنرمندان حضور ۶
 CNL7 گوهای شبانه فراهم کرده است. و راه بوعلي فرصت خوبي برای معاشرت و گفتپیاده 7
 CNL8 شود. مي من  روزانه استرس کاهش باعث فضا این در شبانه گشت ۸
 CNL9 دهد.  مي افزایش را  من مکاني تعلق  حس راه پیاده این در شبانه زیست های تجربه ۹

ق 
لا

صنایع خ
 

 CI1 دارند.  خلاقانه و نوآورانه های ویژگي راه  پیاده این در  شبانه های کافه و  ها فروشگاه ۱

C
re

at
iv

e 
In

d
u

st
ri

es
 

 CI2 است.  جذاب  برایم   شب در فرهنگي  خلاق  های غرفه یا خیاباني   اجراهای وجود  ۲
 CI3 است. جوانان  های خلاقیت  شدن دیده برای فرصتي  شبانه های فعایت 3
 CI4 است.  کرده تر متنوع را شبانه  فضای خلاق دستفروشان و خیاباني  هنرمندان فعالیت ۴
 CI5 است.  داده افزایش را بوعلي  راه پاده  شناسي زیبایي  تجربه که  است حدی  به شب  در هنری آثار نمایش 5
 CI6 است.  مشهود و  پذیر  امکان فضا این  در  فرهنگي  کارآفریني ۶
 CI7 دارد.  هنرمندان برای  فضا جذابیت  در زیادی تأثیر شب در بصری خلاقیت 7

ضا 
ی ف

بازپیکربند
 

 SR1 دارد.  روز با  متفاوت کاربردی شب  در راهپیاده فضای ۱

S
p

at
ia

l 
R

ec
o
n

fi
g

u
ra

ti
o

n
 

 SR2 است.  شده  تقویت راه پیاده  در روشنایي و  نیمکت مانند   شبانه  رفاهي امکانات ۲

 SR3 است. گروهي و خانوادگي  فعالیتهای مناسب شب  در فضا این 3

 SR4 است.  شده داده فضا به ای تازه هویت شب  در کنم  مي احساس  ۴

 SR5 است. داده افزایش  را اجتماعي تعامل فرصت شب در فضا این طراحي 5

 SR6 است. شده  بازآفریني متنوع  و منعطف  صورت  به  مسیر این  در شبانه  فضای ۶

 SR7 شود.  مي ایجاد سرزندگي و  پویایي حس  شب  در که است ای گونه  به  راه پیاده  طراحي 7

ت 
س

سیا
ی 

ی فرهنگ
گذار

 

 PM1 باشد.   شهری مدیریت های اولویت از باید شبانه فرهنگي های فعالیت توسعه ۱

P
o

li
cy

 M
ak

in
g

 

 PM2 دارند.  توجه شهروندان  شبانه  نیازهای به  مسئولین کنم  مي احساس  ۲

 PM3 کنند.  مي  حمایت  خوبي  به شبانه  فرهنگي های برنامه از شهری نهادهای 3

 PM4 است. شده ریزیبرنامه  هدفمند صورت  به  بوعلي  راه پیاده در شبانه  فرهنگي هایفعالیت حضور ۴

 PM5 است.  شهری مدیریت مؤثر گذاریسیاست   نتیجه فضا این در شبانه امنیت 5

 PM6 است. شده اجتماعي مشارکت باعث  فضا این در  فرهنگي های سیاست ۶

 مراتبیای سلسله الف: تحلیل خوشه

 برای تحلیل خوشه ای ها سازی داده مرحله نخست: آماده

(، تعداد  ۲های گردآوری شده از نطر میزان اعتبار و کامل بودن بررسي شدند. در جدول )ای، داده پیش از اجرای تحلیل خوشه
های ناقص در حدی نبود که بر کیفیت تحلیل های ناقص قابل مشاهده است. همانطور که مشخص است، داده های معتبر و داده داده 

 بگذارد. تأثیر 
 ای ها در تحلیل خوشه. وضعیت داده۳جدول 

 موارد

 کل داده ها  های ناقص داده های معتبر داده

 درصد حضور تعداد نمونه  درصد حضور تعداد نمونه  درصد حضور تعداد نمونه 

3۱۸ ۹۰.۹ 3۲ ۹.۱ 35۰ ۱۰۰.۰ 



 

 

 
 ۱۴۰۴،  ۸شماره ،  ۴ دوره  ،یاسلام یدر مطالعات علوم انسان نی نو ی ها پژوهش 
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 مراتبیای سلسله مرحله دوم: تحلیل خوشه 

گروهي و فاصله اقلیدسي استفاده  مراتبي با روش بینای سلسلهها، از تحلیل خوشه الگوهای پنهان در داده به منظور شناسایي  
حاصل   دهندگان براساس شباهت آنها در چهار مؤلفه پژوهش است. بررسي دندروگرامبندی پاسخشد. هدف از این مرحله، گروه 

های  دهنده فاصله زیاد میان گروه عمده در مراحل نهایي تجمیع مشاهده شد که نشان، چند برش  Wardبه روش  ای  ازتحلیل خوشه
و    ۱۱۴(، )۲3۱و    ۹7(، )۶۲و    ۲۶های )ها شامل موارد زیر بود: بین نمونهترین این پرشترکیب شده در آن مراحل است. برجسته 

های معنادار در مراحل پایاني و بررسي ساختار دندوگرام، پنج خوشه به عنوان تعداد (. با در نظر گرفتن پرش۲۰۶و    ۲3( و )۱۲۸
 بهینه تعیین شد.  

 ها در هر خوشه مرحله سوم: تحلیل توصیفی گویه

زیستي فرهنگي، صنایع  های چهار مؤلفه شب های هر خوشه، میانگین نمرات مربوط به گویه در این مرحله، به منظر درک بهتر ویژگي 
کند تا تمایزهای معنایي  ها محاسبه شد. این تحلیل توصیفي کمک مي گذاری فرهنگي به تفکیک خوشه سیاست خلاق، بازپیکربندی فضا و  

 (، میانگین نمرات هر گویه در پنج خوشه را نمایش مي دهد. ۴دهي روشن شود. جدول ) ها براساس الگوهای چاسخ بین خوشه 

 های استخراج شده های پرسشنامه در خوشه. میانگین و انحراف معیار گویه4جدول 

ش 
رو

W
a

rd
 مجموع  5خوشه  4خوشه  ۳خوشه  2خوشه  ۱خوشه  

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

ن 
میانگی

 

تعداد 
 

ف معیار 
حرا

ان
 

CN

1L 
3.۰۶ 53 ۰.۹5 ۲.۶7 ۹۸ ۰.۸۱ 3.۴۲ 33 ۱.۰۰ 3.۱۶ 57 ۱.۱3 ۲.۲5 77 ۰.۹7 ۲.۸۰ 3۱۸ ۱.۰3 

CN

2L 
3.5۸ 53 ۰.۸۲ 3.77 ۹۸ ۰.۸۹ ۴.57 33 ۰.5۰ 3.۹۶ 57 ۰.۹۶ ۲.57 77 ۰.۹5 3.57 3۱۸ ۱.۰5 

CN

3L 
۲.73 53 ۰.7۹ ۱.۶7 ۹۸ ۰.57 ۱.۹۱ 33 ۱.۰7 3.۱۴ 57 ۱.۱۰ ۱.3۹ 77 ۰.۶3 ۲.۰7 3۱۸ ۱.۰۴ 

CN

4L 
3.۱۹ 53 ۱.۰۴ ۲.۱7 ۹۸ ۰.75 3.۰3 33 ۰.۹۸ 3.5۱ 57 ۰.۹۶ ۱.5۰ 77 ۰.۶۲ ۲.5۱ 3۱۸ ۱.۱3 

CN

5L 
۲.۸۱ 53 ۰.۹۸ ۲.۰۶ ۹۸ ۰.۶7 ۲.7۹ 33 ۰.۹۶ 3.3۱ 57 ۱.۰۸ ۱.35 77 ۰.53 ۲.3۱ 3۱۸ ۱.۰7 

CN

6L 
۲.77 53 ۰.77 ۱.77 ۹۸ ۰.7۰ ۱.5۱ 33 ۰.۶۲ ۲.۹۸ 57 ۱.۰۱ ۱.۶۴ 77 ۰.7۴ ۲.۱۰ 3۱۸ ۰.۹7 

CN

7L 
۲.57 53 ۰.۹۱ ۲.33 ۹۸ ۰.۸5 ۲.۸۸ 33 ۰.۹۶ 3.۲۴ 57 ۱.35 ۱.7۸ 77 ۰.۸۰ ۲.۴۶ 3۱۸ ۱.۰۸ 

CN

8L 
۲.57 53 ۰.77 ۲.57 ۹۸ ۰.۹۱ 3.3۰ 33 ۰.5۸ 3.۲3 57 ۱.۰7 ۱.5۲ 77 ۰.۶۰ ۲.5۱ 3۱۸ ۱.۰3 

CN

9L 
۲.73 53 ۰.۹۲ ۱.۸۴ ۹۸ ۰.۶۸ ۱.۶۱ 33 ۰.۶۶ 3.۰۲ 57 ۱.۰۰ ۱.۶۴ 77 ۰.۶7 ۲.۱۲ 3۱۸ ۰.۹۶ 

1CI 3.۲۴ 53 ۰.۸۱ 3.۹۸ ۹۸ ۰.۸۱ ۴.7۹ 33 ۰.۴۱ ۴.۱۰ 57 ۰.۸۲ ۲.۴۲ 77 ۰.۹5 3.5۹ 3۱۸ ۱.۱۲ 

2CI ۲.3۶ 53 ۰.۸3 ۲.۹۰ ۹۸ ۱.۱۴ ۲.۹7 33 ۱.۱۰ 3.۴7 57 ۱.۱۸ ۱.7۲ 77 ۰.۹5 ۲.۶3 3۱۸ ۱.۱7 

3CI ۲.۸5 53 ۰.77 ۱.۶۸ ۹۸ ۰.57 ۱.۶۴ 33 ۰.۶۰ 3.۰5 57 ۱.۱۶ ۱.۴۸ 77 ۰.۶۴ ۲.۰7 3۱۸ ۱.۰۰ 

4CI ۲.7۲ 53 ۰.۹۹ ۲.۹۹ ۹۸ ۱.۰۰ 3.۹7 33 ۱.۰۱ 3.۶7 57 ۰.۹3 ۲.۲5 77 ۰.۹5 ۲.۹۹ 3۱۸ ۱.۱3 

5CI ۲.۹۴ 53 ۰.۸۲ 3.۱3 ۹۸ ۱.۰3 3.7۰ 33 ۱.۰7 3.۶۰ 57 ۱.۱۰ ۲.5۱ 77 ۰.77 3.۱۰ 3۱۸ ۱.۰۴ 

6CI ۲.۸7 53 ۰.۹۶ ۲.۶۱ ۹۸ ۰.۹۶ 3.5۴ 33 ۰.۸3 3.۶5 57 ۱.۱۲ ۲.۱۲ 77 ۰.۸۹ ۲.۸۲ 3۱۸ ۱.۱۱ 

7CI ۲.7۲ 53 ۰.۸۲ ۱.۶۶ ۹۸ ۰.57 ۱.۸۸ 33 ۰.۱۰ 3.۰۰ 57 ۱.۱۲ ۱.3۸ 77 ۰.5۹ ۲.۰3 3۱۸ ۱.۰۰ 

1SR 3.۲۴ 53 ۰.۸7 3.۶7 ۹۸ ۰.۹۲ ۴.5۱ 33 ۰.7۱ 3.5۸ 57 ۰.۹۸ ۲.3۱ 77 ۰.۸۹ 3.3۴ 3۱۸ ۱.۱۱ 

2SR ۲.۰۲ 53 ۰.77 ۲.3۴ ۹۸ ۰.۸۰ ۲.73 33 ۰.۸۰ 3.5۱ 57 ۱.۱۰ ۱.3۲ 77 ۰.5۲ ۲.۲۹ 3۱۸ ۱.۰۸ 

3SR ۲.۸7 53 ۰.۸3 ۲.۸۸ ۹۸ ۰.۸3 ۴.۰۶ 33 ۰.7۹ ۴.۰۱ 57 ۰.7۹ ۱.۹۱ 77 ۰.۸۸ ۲.۹7 3۱۸ ۱.۱3 
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4SR 3.۱۱ 53 ۱.۰3 ۲.۱۰ ۹۸ ۰.7۱ 3.۰3 33 ۰.۹۸ 3.5۶ 57 ۱.۰۰ ۱.3۸ 77 ۰.5۴ ۲.۴5 3۱۸ ۱.۱5 

5SR 3.3۴ 53 ۰.۹۶ 3.7۹ ۹۸ ۰.۹۲ ۴.5۴ 33 ۰.7۱ 3.7۲ 57 ۱.۰3 ۲.۲7 77 ۰.۸۸ 3.۴۱ 3۱۸ ۱.۱۶ 

6SR ۲.۰۶ 53 ۰.۸۴ ۲.۲۸ ۹۸ ۰.7۹ ۲.5۱ 33 ۰.۹7 3.۴۰ 57 ۱.۱۶ ۱.33 77 ۰.5۰ ۲.۲۴ 3۱۸ ۱.۰7 

7SR ۲.۸۱ 53 ۰.۸۸ ۱.73 ۹۸ ۰.۶5 ۱.۴۲ 33 ۰.5۶ 3.۰7 57 ۱.5۱ ۱.۶۰ 77 ۰.۶۹ ۲.۰۹ 3۱۸ ۱.۰۰ 

1PM ۲.۹۴ 53 ۱.۱۰ 3.۱5 ۹۸ ۰.۹۶ 3.۸5 33 ۰.۸3 3.۶۸ 57 ۱.۱5 ۲.۰۱ 77 ۰.۹7 3.۰۱ 3۱۸ ۱.۱۹ 

2PM 3.۸۱ 53 ۰.۹۴ 3.5۰ ۹۸ ۰.۸۶ ۴.7۶ 33 ۰.۴3 ۴.۱۴ 57 ۱.۰۱ ۲.۱۴ 77 ۰.۸۸ 3.۴7 3۱۸ ۱.۲۱ 

3PM 3.۴3 53 ۱.۲۰ 3.۶۸ ۹۸ ۱.۰۱ ۴.5۱ 33 ۰.75 3.۹۱ 57 ۱.۲۶ ۲.۲7 77 ۰.۹۸ 3.۴3 3۱۸ ۱.۲7 

4PM 3.۶۸ 53 ۱.۰7 3.33 ۹۸ ۱.۰5 ۴.3۰ 33 ۰.۹۸ 3.۶3 57 ۱.۱3 ۲.35 77 ۱.۲۰ 3.3۰ 3۱۸ ۱.۲5 

5PM ۲.۹۸ 53 ۰.۹۹ ۲.۸۶ ۹۸ ۱.۰5 ۴.۰۶ 33 ۱.۰3 3.۴۴ 57 ۱.۰7 ۱.7۴ 77 ۰.7۱ ۲.۸3 3۱۸ ۱.۲۰ 

6PM ۲.۹۶ 53 ۰.۸۸ ۲.۶۶ ۹۸ ۰.۸۶ 3.۶۴ 33 ۰.۸5 3.۸۴ 57 ۱.۰3 ۲.۲7 77 ۱.۱۰ ۲.۹3 3۱۸ ۱.۱۱ 

ای نمایش  تحلیل خوشههای پژوهش را در میان پنج خوشه نهایي استخراج شده از  ها به گویه (، مقایسه میانگین پاسخ ۴جدول )
-ها و نگرشدهنده وجود گرایش ها تفاوت دارد و این نشانهای مختلف بین خوشه ها در گویه دهد. براساس نتایج، میانگین پاسخمي

 ي نگرش دهد که اعضای این خوشه  ( نشان مي۱ها در خوشه ) های شناسایي شده است. میانگین گویههای متفاوت در میان گروه 
PM2(PM ,3 ,ي  فرهنگ  یگذار است یس  یهاه یبه گو  هانیانگیم  نیدارند. بالاتر   يفرهنگ  يستیزمحتاطانه و متوسط نسبت به شب 

)4PM   شناخت اندده یاعتماد بالا نرس  ایآن است، اما هنوز به مشارکت فعال    رشیبه پذ  ينسب  شی دهنده گرااختصاص دارد که نشان .
قرار    رشیبه پذ  يگروه در مرحله گذار از آگاه  ن یا  ، يطور کلو محدود است. به  یاهیپا  زیفضا ن  یکربندیخلاق و بازپ  عیها از صناآن

خوشه    یاعضا.  تر هستندملموس   یهاتیو حما  شتریب  ستهیز  یها تجربه   ازمندیشبانه، ن  ستیمؤثرتر در ز  ينیآفرنقش   یدارند و برا
ز   ينگرش  ۲ به  نسبت  محتاطانه  اما  مثبت  بالاتر  ستینسبتاً  دارند.  گو  نیانگیم  نیشبانه  به  صنا  یاه ی مربوط  بُعد    خلاق   عیاز 

:3.98)1(CI    از   یيهاه یگو  نیشبانه شهر است. همچن  یياینسبت به نقش آن در پو   شتریب  رشیو پذ  يدهنده آگاهاست که نشان
 ی سازي از درون  يقرار دارند، که حاک  یبالاتر  گاه یدر جا  زین  CLN1, SR5(SR,2(  فضا  یکربندیو بازپ  يفرهنگ  يستیزابعاد شب 

اجتماع  م یمفاه  يجی تدر تعامل  به  بازتعر  يمربوط  م  يعموم  یفضاها  فیو  مقابل،  در  است.  شب   یهاه یگو   ترنییپا  نیانگیدر 
  دهد يشکاف نشان م  نی. اکنديمرا مطرح    يرسم   یهاو برنامه   هااست یمحدود با س  یيآشنا   ا ی  دیاحتمال ترد  ، يفرهنگ  یگذاراست یس

شبانه  تیری کنندگان فعال در مدشدن به مشارکت   لیتبد  تیظرف ها، است یس یسازو شفاف  ینهاد تیگروه، در صورت حما  نیکه ا
خوشه بالاتر    ن یا  یهاه یگو  نیانگیشبانه است. م  يفرهنگ  یگذاراست یفعال، آگاه و همسو با س  يگروه  انگرینما  (، 3) خوشه  .  را دارند

توافق   نیشتریخلاق است. ب  عیفضا و صنا  یکربند یشبانه، بازپ  ستینسبت به ز  يمثبت و مشارکت  يدهنده نگرشاست که نشان  ۴از  
PM)2 =شهروندان    شبانه  نیازهای  به  توجه مسئولین(،  4.791CI =خلاق )  یها کافه  وها  چون نقش فروشگاه   یيهاه ی مربوط به گو

-استفاده   سلیقه  با   شبانه  های  فعالیت  و  ها  ، تناسب برنامهPM)3(4.51 =های فرهنگي  ، حمایت نهادهای شهری از برنامه(4.76
در شب    تعامل  برای  فضا  و طراحي  CLN)2(4.57 =نندگان  ک به   نیااست.    SR)5(4.54 =اجتماعي  ضرورت    يروشنگروه 

 . انددرک کرده  یشبانه شهر  يارتقاء زندگ یرا برا يفرهنگ تیریخلاق و مد یهاتیاز ظرف  یریگبهره 
 ی هاه یگو  ، يفرهنگ   يستیزشبانه دارند. در بُعد شب  ستینسبت به ابعاد گوناگون ز  نگرنده یمثبت و آ  ينگرش  (، ۴)خوشه    یاعضا

= 3.96)2(CLN    3.51 =و)4(CLN   سلنشان تنوع  به  توجه  امن  هاقه یدهنده  نقش  صنا  تیو  حوزه  در  خلاق،   عیهستند. 
اند. شبانه   یدر فضا   يشناسیيبایتنوع و ز   ت، یخلاق   تیاهم  انگری ب  CI)5(3.65 =و   CI)4(CI  ،= 3.60)3(3.67 =  یهانیانگیم
  ی شهر  یفضاها  ی کربندیباور دارد که بازپ  SR)5(3.72 =و    SR)3(4.01 =های  ی گویه بالا   نیانگیبا م  نیخوشه همچن   نیا

کل ح  یدینقش  ارتقاء  س  ات یدر  بعُد  در  دارد.  و   3(PM(PM ،  = 3.91)2(4.14 =ی  هاه ی گو  زین  يفرهنگ  یگذاراست یشبانه 
= 3.84)6(PM  ،توانند به عنوان  اعضای این خوشه ميمحور است.  و مشارکت   گر ل یتسه   یکردهایگروه از رو  نیا  تیاز حما  يحاک

(، در مجموع کمترین سطح  5دهندگان خوشه ) گیری فرهنگي و شهری تلقي شوند. پاسخ فرآیند تصمیمسرمایه اجتماعي بالقوه در  
اند. گذاری فرهنگي شبانه نشان داده زیستي فرهنگي، صنایع خلاق، بازپیکربندی فضا و سیاستهای مرتبط با شبتوافق را با گویه

، نیر در محدوده پایین طیف لیکرت CI)5(2.51 :و    CLN)1(2.57:های مشاهده شده در این خوشه مانند  حتي بالاترین میانگین
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ها حاکي از آن است که افراد این گروه، کمترین سطح تمایل، پذیرش یا درگیری ذهني و تجربي را نسبت اند. این داده باقي مانده 
ممکن است ناشي از عوامل گوناگوني چون  اند. این امر  های مرتبط با آن داشتهگذاریزیستي فرهنگي و سیاستهای شببه ایده 

 های فرهنگي یا ناآشنایي با کارکردهای صنایع خلاق باشد.  اعتمادی به اثربخشي سیاستسبک زندگي زورمحور، بي
 ه ی گو نی ا یکل نمونه برا نیانگیکه م ي( دارد، در حال۴.7۹)  یيبالا  اریبس نیانگیم (3) خلاق در خوشه  عیاز بُعد صنا 1CI هی گو
 ت یو اهم  ی شبانه شهر  اتی خلاق در ح  عیبه نقش صنا  (3)خوشه    یاعضا  یدهنده باور قونشان   ری فاصله چشمگ  ن یاست. ا  3.5۹

 نیانگیکه م  ي( را دارد، در حال۱.3۹)  نیانگیم  ن یکمتر  (5) در خوشه    3CLN  هیگو  ل، است. در مقاب  يفرهنگ  یگذاراست یآن در س
گروه است و بر    ن یدر ا  يفرهنگ  يستیزشب   یکارکردها   رشیعدم پذ  ای  يضعف آگاه  انگریب  ن، ییپا  زان یم  نیاست؛ ا  ۲.۰7کل آن  
 دلالت دارد. يفرهنگ یهارساخت یز تیو تقو بخشي آگاه یهااست یلزوم س
 ( 3) است. خوشه    ترعیآن در جامعه نمونه شا  یهاش ی سهم را دارد و گرا  نیشتر ی نفر ب  ۹۸با    (۲) ها، خوشه  خوشه   تینظر جمع  از

فضاها را    یکربند یو بازپ  يفرهنگ  یگذاراستینسبت به س   دییو تأ   تیسطح رضا  ن یخوشه است، اما بالاتر  نیترتیجمعنفر کم   33با  
 تر، فیضع  یهاش ی گرا  یدارا  بیترتقرار دارند و به   يانیم  تینفر در موقع  77  ( با5)نفر و    57  ( با۴)نفر،    53( با  ۱)  یهادارد. خوشه 

 .هستند يفرهنگ رشیپذ نییپراکنده و سطح پا  دیمتوسط با تأک

 ها گذاری مفهومی خوشه مرحله چهارم: نام

 هستند:  يشبانه فرهنگ  ستی متفاوت نسبت به ز رشیو سطح پذ هاش ی گرا  انگریها، نماداده  لی شده از تحلپنج خوشه استخراج
 ي و سطح آگاه  ف یخف  يلاتیابعاد، تما  يدر تمام  نیینسبتاً پا  یهانیانگیگروه با م  نیمحدود: ا  رش پذی  با  کاران: ملاحظه۱  خوشه

ز به  نسبت  گو  ستیمحدود  دارند.  روآن  یدیکل  یهاه ی شبانه  در  محتاطانه  مشارکت  به  به   ی دادهایها  محدود  توجه  و  شبانه 
 .اردمرتبط اشاره د یهای گذاراست یس

 ی هادر حوزه   ينسب  رشیو پذ  انهیم  یهانیانگیم  یخوشه دارا  نیا  یشبانه: اعضا  يتوسعه فرهنگ  روانهیم  ان حامی  :۲  خوشه
از   تینسبتاً فعال و رو به رشد در حما  ينگرش انگریگروه نما  نی هستند. ا  يفرهنگ  یگذاراست یفضا و س  یکربندیخلاق، بازپ  عیصنا

 شبانه است. ستیز
از   تیباور و حما  زانیم  ن یشتریگروه ب  نیا  ها، ه ی در اغلب گو  هانیانگیم  نیشبانه: با بالاتر   يتحول فرهنگ  رانانش . پی 3  خوشه

ز م  ستیابعاد  نشان  را  اعضادهديشبانه  م  ن یا  ی.  کلبه  توانند يخوشه  کنشگران  ن  یدیعنوان   ی گذاراستیس  برنده شیپ  یرویو 
 محسوب شوند.  يفرهنگ

فرهنگجامع  رندگانپذی   .۴  خوشه توسعه  اينگر  پذ  نی :  با  تمام  رشی خوشه  در  بالا  به  ينسبتاً  و   عیدر صنا  ژه یوابعاد،  خلاق 
 . کنديم يندگ یرا نما یترمتنوع يفرهنگ یهادگاه یشبانه دارد و د ستیو جامع نسبت به ز یچندبُعد  يفضا، نگرش  یکربندیبازپ

نسبت به    يآگاه  ای  رشی سطح پذ  نیگروه کمتر  نیا  ها، هیگو   شتر یدر ب  هانیانگیم  ن یشبانه: با کمتر  ستزی  منفعلان  .5  خوشه
 .ها مشهود استمقوله در آن  نیبه ا دادنت یعدم اولو ای يتفاوتيب ي دارد و نوع يشبانه فرهنگ ستیز

 های پژوهش ها بر مؤلفهخوشه   5ب: تحلیل اثر

شود تا  ای، در این بخش تلاش ميآمده از تحلیل خوشهدست های هر یک از پنج خوشه بهپس از شناسایي و تحلیل ویژگي
شبانه فرهنگي مورد بررسي قرار گیرد. به بیان گویان در هر خوشه نسبت به ابعاد مختلف زیست های پاسختفاوت معنادار نگرش

های شناسایي شده، با تفاوت معنادار در نگرش  آیا تعلق به یکي از خوشه "دیگر، این تحلیل به دنبال پاسخ به این پرسش است که  

 "گذاری فرهنگي همراه است؟های زیست شبانه، صنایع خلاق، بازپیکربندی فضا و سیاستنسبت به مؤلفه 
از آزمون این منظور  و آزمون کروسکال   (One- Way ANOVA)های آماری مناسب نحلیل واریانس یک طرفه  برای 

های مختلف های موجود میان گروه تری از تفاوتهای ناپارامتریک بهره گرفته شد. این تحلیل به تبیین روشنوالیس برای داده 
 های هر گروه فراهم سازد. گذاری فرهنگي متناسب با ویژگيای برای سیاستتواند پایهکمک کرده و مي



 

 

 
 17  روغنیانو   ی مراد |...خلاق در دوران پساکرونا عیصنا هیدر سا  ی شهر  ی فضاها یکربند یو بازپ یفرهنگ یست یزشب  

 والیس  -ها با استفاده از آزمون کروسکال مرحله نخست: آزمون تفاوت معنادار بین خوشه 

شرکتبه نگرش  تفاوت  بررسي  خوشهمنظور  در  مؤلفهکنندگان  به  نسبت  مختلف  ناپارامتریک  های  آزمون  از  پژوهش،  های 
ها فرهم  های داده والیس استفاده شد. این آزمون امکان بررسي تفاوت معنادار میان چند گروه مستقل را براساس رتبه   -کروسکال

 های پژوهش ارائه شده است.میانگین رتبه هر خوشه در هر یک از مؤلفه(، 5سازد. در جدول )مي

 های شناسایی شده های چهارگانه پژوهش بر حسب خوشهکنندگان نسبت به مؤلفه . مقایسه میانگین رتبه نگرش شرکت5جدول 

تعداد نمونه   Wardروش 

 هر خوشه 

میانگین  

 رتبه

تعداد   Wardروش  

 نمونه  

 هر خوشه 

میانگین  

 رتبه

میانگین مؤلفه  
 

ب
ش

ي فرهنگي 
زیست

 ۲۱۹.5۴ 53 ۱خوشه   

ضا 
ی ف

میانگین مؤلفه بازپیکربند
 

 ۱۶۸.5۰ 53   ۱خوشه  

 ۱5۴.۱۲ ۹۸ ۲خوشه   ۱3۱.7۹ ۹۸ ۲خوشه  

 ۲35.3۸ 33 3خوشه   ۲۰۶.۶۴ 33 3خوشه  

 ۲۶۹.77 57 ۴خوشه   ۱۶۱.۶۸ 57 ۴خوشه  

 ۴۶.۰۱ 77 5خوشه   57.۶۰ 77 5خوشه  

 - 3۱۸ مجموع  - 3۱۸ مجموع 

لاق 
صنایع خ

میانگین مؤلفه 
 

 ۱7۱.۰7 53 ۱خوشه  

ت 
میانگین مؤلفه سیاس

ی  
گذار

فرهنگي 
 

 ۱73.۶۹ 53 ۱خوشه  

 ۱۶۰.۱۸ ۹۸ ۲خوشه   ۱5۱.۶۶ ۹۸ ۲خوشه  

 ۲77.۶7 33 3خوشه   ۲33.۶7 33 3خوشه  

 ۲۲7.۸۲ 57 ۴خوشه   ۲۶۴.7۰ 57 ۴خوشه  

 ۴7.۶۶ 77 5خوشه   5۱.۸۲ 77 5خوشه  

 - 3۱۸ مجموع  - 3۱۸ مجموع 

های زیستي فرهنگي، خوشهها وجود دارد. در مؤلفه شب( نشان داد که الگوهای نگرشي متفاوتي میان خوشه5نتایج جدول ) 
که که در  فرهنگي شبانه است؛ درحاليهای  تر آنها به فعالیتدهنده نگرش مثبت( بالاترین میانگین رتبه را دارند که نشان 3( و )۱)

اند که  ( بیشترین میانگین رتبه را کسب کرده ۴( و )3های )ترین رتبه را دارند. در مؤلفه صنایع خلاق نیز خوشه( پایین5خوشه ) 
های شود؛ خوشه تر آنها نسبت به نقش صنایع خلاق در شهر است. این الگو در مؤلفه بازپیکربندی فضا نیز دیده ميبیانگر درک مثبت

ترین جایگاه قرار گرفته است. در نهایت درمؤلفه (، بار دیگر در پایین5( با اختلاف چشمگیری رتبه بالاتری دارند و خوشه )۴( و )3)
که اند؛ در حالي( با میانگین رتبه نزدیک به هم، بالاترین سطح نگرش را نشان داده ۴( و )3های )گذاری فرهنگي نیز خوشه سیاست

( نسبت به سایر  ۴( و ) 3های )ها حاکي از آن است که خوشهترین رتبه را دارد. این یافتهبا فاصله بسیار زیادی، پایین  5وشه  خ
به طور کلي کمترین مشارکت یا پذیرش را نسبت به   5تری به تحولات فرهنگي و فضایي شهر دارند و وشه  ها، نگرش مثبتگروه 
 دهد.های مطالعه شده نشان ميمؤلفه

ها وجود ها، تفاوت معناداری بین خوشه(، نشان داد که برای تمامي مؤلفه5)جدول    Kruskal-Wallisنتایج آزمون ناپامتریک  
بازپیکربندی    ، 2(x(p<0.001 ,204.45 =(4)صنایع فرهنگي    ، x)p< 0.001)2 ,205.79 =(4)زیستي فرهنگي  دارد: شب

بنابراین، تعلق به هر یک از    .(x2(4)= 201.97, p<0.001)گذاری فرهنگي  و سیاست  p<0.001)2(x ,233.47 =(4)فضا  
های مورد بررسي همراه است. در نتیجه برای های شناسایي شده به طور معناداری با تفاوت در نگرش افراد نسبت به مؤلفه خوشه 

های تعقیبي از  هایي که به طور معنادار با یکدیگر تفاوت دارند، اجرای آزمونها و شناسایي خوشهتر تفاوت میان خوشهبررسي دقیق 
 ضروری به نظر مي رسد. Dunnجمله آزمون 
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 Kruskal- Wallisها در مؤلفه های چهارگانه پژوهش با استفاده از آزمون . تحلیل تفاوت معنادار خوشه۶جدول 

زیستی  شب ها میانگین مؤلفه

 فرهنگی 

صنایع  

 خلاق 

بازپیکربندی میانگین  

 فضا 

گذاری  میانگین سیاست 

 فرهنگی 

 ۲۰5.7۹۲ ۲۰۴.۴53 ۲۲3.۴7۱ ۲۰۱.۹7۲ (Chi- Square)دو   -آماره خي 

 ۴ ۴ ۴ ۴ (df)درجه آزادی 

 ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ ۰.۰۰۰ (.Asymp. Sig)سطح معناداری  

 ها در هر مؤلفه دوم: بررسی تفاوت معنادار خوشه مرحله

های پژوهش، از آزمون غیر  گانه نسبت به هر یک از مؤلفه های پنج کنندگان در خوشه معناداری نگرش شرکتبه منظور بررسي  
دوی  بهها، آزمون مقایسه دوها میان خوشهوالیس استفاده شد. در ادامه برای مشخص کردن محل تفاوت  -پارامتریک کروسکال

DSCF .به کارگرفته شد 

 های چهارگانه پژوهش ها در مؤلفه والیس برای تفاوت نگرش خوشه -کروسکال . آزمون ۷جدول 

 E)2(اندازه اثر  (p)سطح معناداری   درجه آزادی  x)2(دو  -خی نام مؤلفه 

 ۰.۶۴۹ < ۰.۰۰۱ ۴ ۲۰۶ زیستي فرهنگي شب

 ۰.۶۴5 < ۰.۰۰۱ ۴ ۲۰۴ صنایع خلاق

 ۰.7۰5 < ۰.۰۰۱ ۴ ۲۲3 بازپیکربندی فضا 

 ۰.۶37 < ۰.۰۰۱ ۴ ۲۰۲ فرهنگيگذاری سیاست

  س والی– کروسکال  کیپژوهش، از آزمون ناپارامتر   يدر چهار مؤلفه اصل  شده یي شناسا  یهاتفاوت نگرش خوشه   يبررس  یبرا
نتا شد.  )جدول    نیا  جی استفاده  تمام ۶آزمون  در  که  داد  نشان  آمارمؤلفه  ي(  تفاوت  دارد  خوشه   نیب  یمعنادار  یها،  وجود  ها 

(p<0.001به .)یکربندیبازپ  یهادر مؤلفه  ژه یو  ( فضاχ²=223و ز )يشبانه فرهنگ  ستی  (χ²=206م ،)بوده   شتریتفاوت ب  زان ی
 ن یب  ينگرش  یزهایو معنادار تما  یقو  ریدهنده تأث( نشان ۰.7۰5تا    ۰.۶37  نیهر چهار مؤلفه )ب  یاندازه اثر برا   ریمقاد  نیاست. همچن

که هر خوشه   دهدي نشان م  جی نتا  نیاست. ا  شبانه  يفرهنگ  یگذار است یخلاق و س  عیشبانه، صنا  ستیها در ابعاد مختلف زخوشه 
 . بوده است يمورد بررس فضایي – يفرهنگ یهامؤلفه  يابیدر درک و ارز يخاص یالگو یدارا

 Dwass–Steel–Critchlow–Flignerآزمون    شده، یيشناسا  یهاخوشه   انیمعنادار م  یهاتفاوت   ترق یدق  يمنظور بررسبه

(DSCF)  ها تفاوت  نشان داد که در اکثر مؤلفه  ، (7آزمون )جدول   نیا  جی ها اجرا شد. نتاخوشه  نیب  یيدوتا  سهیعنوان روش مقابه
( و 3و    ۱  یها )خوشه   يشبانه فرهنگ  ستیمانند ز  یيهاها در مؤلفهخوشه جفت  يحال برخ  نیبا ا  د، ها وجود دار خوشه   نیب  یمعنادار

  (، ۴)و    (3)  یهاموارد مانند خوشه   يدر برخ  نی (. همچنp>0.05نداشتند )  یمعنادار  ی( تفاوت آمار۲و    ۱  یهاخلاق )خوشه   عیصنا
مشخص    زیها را نرتبه   نیانگیدر آزمون، جهت تفاوت م  W  ره آما  ری(. مقادp=0.024معنادار گزارش شد )  فیها در سطح ضعتفاوت 

تفس  کرد، يم ا  یآمار  یبر اساس سطح معنادار   ياصل  ری اما  تفاوت   ج، ینتا  نیانجام شد.  به    ریچشمگ  یهاوجود  در نگرش نسبت 
 .سازديهر خوشه را فراهم م زیمتما یهايژگ یو لیتحل یکرده و مبنا دییرا تأ  ی دیکل یهامؤلفه

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 19  روغنیانو   ی مراد |...خلاق در دوران پساکرونا عیصنا هیدر سا  ی شهر  ی فضاها یکربند یو بازپ یفرهنگ یست یزشب  

 زیستی فرهنگی و صنایع خلاق های شبدر مؤلفه DSCFها براساس آزمون  خوشههای زوجی بین . جدول مقایسه ۸ جدول

 مؤلفه صنایع خلاق   زیستی فرهنگی مؤلفه شب

گروه اول  

 ها خوشه

گروه دوم  

 ها خوشه

  Wمقدار  

 آزمون

سطح  

 (P)معناداری 

 گروه اول  

 ها خوشه

گروه دوم  

 ها خوشه

  Wمقدار  

 آزمون

سطح  

 (P)معناداری 
۱ ۲ ۱۰.۰5۱ - ۰.۰۰۱ > ۱ ۲ ۲.5۶ - ۰.3۶7 

۱ 3 ۰.۹۰۴ - ۰.۹۶۹ ۱ 3 ۶.5۲ ۰.۰۰۱ > 

۱ ۴ 5.۸۶۲ ۰.۰۰۱ > ۱ ۴ ۱۰.3۴ ۰.۰۰۱ > 

۱ 5 ۱3.3۱۴ - ۰.۰۰۱ > ۱ 5 ۱۲.۶۶ - ۰.۰۰۱ > 

۲ 3 7.۲۸۴ ۰.۰۰۱ > ۲ 3 7.73 ۰.۰۰۱ > 

۲ ۴ ۱۲.۸7۹ ۰.۰۰۱ > ۲ ۴ ۱۱.۸3 ۰.۰۰۱ > 

۲ 5 ۱۰.735 - ۰.۰۰۱ > ۲ 5 ۱۲.۶5 - ۰.۰۰۱ > 

3 ۴ ۶.۱۲۲ ۰.۰۰۱ > 3 ۴ ۴.۲۱ ۰.۰۲۴ 

3 5 ۱۰.۸5۲ - ۰.۰۰۱ > 3 5 ۱۱.7۱ - ۰.۰۰۱ > 

۴ 5 ۱3.۸3۴ - ۰.۰۰۱ > ۴ 5 ۱3.۹۱ - ۰.۰۰۱ > 

نشان داد که   DSCFگذاری فرهنگي با آزمون  های بازپیکربندی فضا و سیاستها در مؤلفههمچنین مقایسه جفتي بین خوشه
( و  ۱های ). با این حال، خوشه (P<0.001)ها وجود دارد  تفاوت معناداری در نگرش نسبت به بازپیکربندی فضا بین اکثر خوشه

تفاوت معناداری نداشتند.   (p= 0.763)گذاری فرهنگي  هم در مؤلفه سیاست    و  (P= 0.587)( هم در مؤلفه بازپیکربندی فضا  ۲)
-در مؤلفه سیاست  ۴و    3های  و خوشه   (P= 0.008)( در مؤلفه بازپیکربندی فضا سطح معناداری  ۴( و )3های )تفاوت بین خوشه 

و    سیآزمون کروسکال وال  جی در مجموع، نتاتری گزارش شد.  ، نیز با سطح معناداری نسبتاَ پایین (p= 0.004)ذاری فرهنگي  گ
پژوهش    ید یدر چهار مؤلفه کل  شده یي پنج خوشه شناسا  انیم  یمعنادار  یهانشان داد که تفاوت   DSCF  یاسه یمقا  یهال یتحل

ست شبانه، ی ها نسبت به زتر آنادراک مثبت   انگریتر بوده و بسوم و چهارم برجسته  یهادر خوشه   ژه یوها به تفاوت  نیوجود دارد. ا
 است. يفرهنگ یگذاراست یفضا و س یکربندیخلاق، بازپ عیصنا

 گذاری فرهنگیهای بازپیکربندی فضا و سیاستدر مؤلفه DSCFها براساس آزمون  زوجی بین خوشههای . جدول مقایسه ۹ جدول

 گذاری فرهنگی مؤلفه سیاست  مؤلفه بازپیکربندی فضا 

گروه اول  

 ها خوشه

گروه دوم  

 ها خوشه

  Wمقدار  

 آزمون

سطح  

 (P)معناداری 

 گروه اول  

 ها خوشه

گروه دوم  

 ها خوشه

  Wمقدار  

 آزمون

سطح  

 (P)معناداری 
۱ ۲ ۲.۰7 - ۰.5۸7 ۱ ۲ ۱.۶7 - ۰.7۶3 

۱ 3 ۶.۴۱ ۰.۰۰۱ > ۱ 3 ۹.۰۴ ۰.۰۰۱ > 

۱ ۴ ۱۰.۴5 ۰.۰۰۱ > ۱ ۴ 5.۴۰ ۰.۰۰۱ > 

۱ 5 ۱۲.37 - ۰.۰۰۱ > ۱ 5 ۱۲.۱۲ - ۰.۰۰۱ > 

۲ 3 ۸.۴5 ۰.۰۰۱ > ۲ 3 ۱۱.۲5 ۰.۰۰۱ > 

۲ ۴ ۱۲.۹۸ ۰.۰۰۱ > ۲ ۴ ۸.۰7 ۰.۰۰۱ > 

۲ 5 ۱۴.۶3 - ۰.۰۰۱ > ۲ 5 ۱۴.۴7 - ۰.۰۰۱ > 

3 ۴ ۴.7۰ ۰.۰۰۸ 3 ۴ ۴.۹۹ - ۰.۰۰۴ 

3 5 ۱۱.75 - ۰.۰۰۱ > 3 5 ۱۱.7۶ - ۰.۰۰۱ > 

۴ 5 ۱3.۹۹ - ۰.۰۰۱ > ۴ 5 ۱3.۶۸ - ۰.۰۰۱ > 

  یطور معنادار به   ز ی ن   ی مذکور نشان داده و از منظر آمار   ی ها سطح ادراک و مشارکت را در مؤلفه   ن ی تر ن یی در مقابل، خوشه پنجم پا 
  ژه ی و شبانه، به   ی و برداشت شهروندان از فضاها   به متفاوت در تجر   ی از وجود الگوها   ي حاک   زها ی تما   ن ی ها متفاوت است. ا خوشه   ر ی با سا 
 هر خوشه است.   ی ازها ی ها و ن متناسب با تنوع ادراک   یي ها است ی س   ي و ضرورت طراح   ، ی گذار است ی فرهنگ و س   نه ی در زم 
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 بحث

  یکربندیخلاق، بازپ  عیشبانه، ادراک از صنا  ست یپژوهش حاضر نشان داد که شهروندان شهر همدان در تجربه ز  یهاافته ی
آنان    توانيم  ، یاخوشه   لیتحل  یندارند؛ بلکه بر مبنا  کدستی  یکردیشبانه، رو  يفرهنگ  یگذاراست یس  يابیو ارز  يعموم  یفضاها

  ست یکه ز   دهدي نشان م  یبندطبقه   نیکرد. ا  یبندو انتظارات متفاوت طبقه   اتیتجرب  ، هابا نگرش   زی را در قالب پنج خوشه متما
  ی تعامل با فضا و رابطه با نهادها  ، يفرهنگ  هیسرما  ، ياست که از جنس سبک زندگ  ده یچیپ  ياجتماع   ده یپد  کیشبانه در شهر،  

دارا  یيهاخوشه  .رد یپذيم   ریتأث  يو فرهنگ  یشهر فعالنگرش مثبت  یکه  به  و    يفرهنگ  ی گذاراستیشبانه، س  یهاتیتر نسبت 
را گزارش کردند.   ي و حس تعلق مکان  یيفضا  یيایپو  ، يشبانه، مشارکت فرهنگ  تیاز احساس امن  یخلاق بودند، سطح بالاتر  عیصنا

به   یاعتمادياز ب  یيهاخلاق همدل بودند، نشانه   عیانقش صن  ایشبانه    يفرهنگ  یگذاراستیکه کمتر با س  یيهادر مقابل، خوشه 
  ی با چارچوب نظر   هاافته ی  نیشبانه از خود نشان دادند. ا  يو انفعال در مصرف فرهنگ  يگسست اجتماع  ، یشهر  ت یریمد  ینهادها
  ی برا  یيشبانه فضا  ستیدارد که ز  دینکته تأک  ن یراستا هستند. نُفره بر اشبانه هم   اتیح  يو اجتماع  یي( درباره تنوع فضا۲۰۱۸نُفره )
نگر جامع  رندگانی»پذ  یهاکه در خوشه   یزینقش شهروندان در فضاست؛ چ  فیکنش خلاق و بازتعر  ، ياجتماع  یها تفاوت   یيبازنما

فرهنگي و » توسعه  فرهنگي شبانه«  ا  پیشرانان تحول  در  ن  نی«  م  ل یتحل  ن یهمچن  .شوديم   ده ید  زیپژوهش  معنادار   ان یتفاوت 
سخوشه  مؤلفه  در  حاک  يفرهنگ  ی گذاراستیها  آگاه  يشبانه،  اعتماد،  که  است  آن  فرآ  ياز  در  شهروندان  مشارکت   یندهایو 
است.    يفرهنگ  یزیربرنامه  ناهمگون  شدت  صنا  نی ا  گر، ید  یسو  از به  نقش  بر  به   عیپژوهش  تقوخلاق  عامل    کننده ت یعنوان 
 ق یمورد توجه قرار گرفته است. افزون بر تطب  زی ن  (۲۰۰۹و الدریج )  رابرست  اتیکه در نظر  يدارد؛ موضوع  دیتأک  يفرهنگ  يستیزشب

پژوهش    ژه، یوبه   ؛راستا استهم  زی ن  نیشی مطالعات پ  يتجرب  نهیشیپژوهش با پ  ن یا  جینتا  ، ینظر  یهابا چارچوب   هاافته ی  يمفهوم
فراتر از رونق   ينقش  تواننديخلاق م   عیوابسته به صنا  یهاتیشبانه و فعال   ستی که ز  دهدي( نشان م۲۰۲۰نوکسون و همکاران )

کمک کنند. در پژوهش    یيعدالت فضا  تیو تقو  ، يمشارکت اجتماع  یارتقا  ، یشهر   یفضاها  یکربند یو به بازپ  کرده   فایا   یاقتصاد
ن از خوشه   ز، یحاضر  دسته  مثبت  شده یي شناسا  یها آن  نگرش  فعال  یترکه  و س  يفرهنگ  یهات یبه    ي فرهنگ   یگذار است یشبانه 

 ن یرا گزارش کردند. ا  یشهر  یو تجربه مثبت از فضا  يفرهنگ  رکتمشا  ، يتعلق مکان  ت، یاز احساس امن  یداشتند، سطوح بالاتر
  توانديم  زینی میاني  شبانه در شهرها ستیکه توسعه ز  دهديپژوهش است، بلکه نشان م  نیا  جی اعتبار نتا  دیتنها مؤنه   ، یيراستاهم 

. چنانچه  اندمطرح شده   تريجهان  یاشده در شهرهانجام  یهاکند که در پژوهش   فایرا ا  یايو اجتماع  يفرهنگ  یهمان کارکردها 
  یبرا  زه یانگ  جادیا  د، ی جد  یشهر  یفضاها  یری گبه شکل   تواننديو فضا، م  ياقتصاد فرهنگ  انیم  وندی با پ  خلاق  عیصناها،  طبق یافته

که نسبت به نقش    يکه شهروندان  دهديپژوهش نشان م  یهاافتههمچنین یشبانه شهر کمک کنند.    تیو ارتقاء هو  ، يتعامل اجتماع
به حضور در    لیو »تما  « يمنی»احساس ا  «، ياز »مصرف فرهنگ  ینگرش مثبت دارند، سطح بالاتر  يستیزخلاق در شب  عیصنا

  دگاه یکه طبق د  يپژوهش در بستر دوران پساکرونا انجام شده است؛ دوران  نیا  ز، ین  يبُعد زمان  از  .کننديشبانه« را تجربه م  یفضاها
شبانه در    ستی همراه بوده است. ز  يو اعتماد عموم  يمصرف فضا، روابط اجتماع  یدر الگوها  ق ی عم  یهاي و هلد، با دگرگون  دنزیگ

در    يفرهنگ  یآورتاب   تیو تقو  يعموم  یفضاها  یبازساز  ، ياجتماع   هیسرما  می ترم  یبرا  یعنوان ابزاربه   تواند يم  ، يطیشرا  نیچن
شبانه، اگر بخواهد کارآمد    يفرهنگ  یگذاراستیکه س  دهديپژوهش حاضر نشان م  جیمجموع، نتا   در  باشد.  ن یآفرها نقش برابر بحران 

  یریگبهره   نی توجه کند. همچن  يخلاق محل  یها ت یو ظرف  يشهروندان، تفاوت در سبک زندگ  يبه تکثر نگرش   دیو اثربخش باشد، با
بر   ساز، کسان ینگاه    یجاشود که به  یيهااستیس  نی تدو  سازنهیزم  توانديم  يفرهنگ  یزیردر برنامه  یاخوشه   یبندطبقه  یاز الگوها

 . دارد دیتأک « ی زیردر برنامه  یمحورو »داده  « ي»عدالت فرهنگ

 گیری نتیجه

 راه اده یدر بستر پ  یشهر  ی فضاها  یکربندی خلاق در بازپ  عیو صنا  يشبانه فرهنگ  ستی نقش ز  یپژوهش حاضر با هدف واکاو
دهندگان در قالب پنج  نشان داد که پاسخ   هاافتهیآنان پرداخت.    یرفتار  ینگرش شهروندان و الگوها  لیشهر همدان، به تحل  يبوعل
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و   يمشارکت فرهنگ  ، یيشبانه، ادراک فضا  ستیاز ز  يدرک و تجربه خاص  یهستند که هرکدام دارا  یبندقابل طبقه   زیخوشه متما
تفاوت انديفرهنگ  یگذاراستیاز س  يابیارز م  یها.  )زخوشه   انیمعنادار  پژوهش  ابعاد چهارگانه  در  خلاق،   عیشبانه، صنا  ستی ها 
بلکه   ست، ی ن  کپارچهیهمگن و    ی در شهر، امر  انهشب  اتیکه تجربه ح  دهدي( نشان ميفرهنگ  ی گذاراستیفضا و س  یکربندیبازپ

  ی هاتیبه فعال  يکه نگرش مثبت  یيهاها، آنخوشه  نی. در بردیگ يشکل م  يمتنوع  یيو فضا  يفرهنگ  ، يعوامل اجتماع  ریتحت تأث
  ي مکان  لق و حس تع  يمشارکت فرهنگ  ، یيفضا  یيایپو  ت، یاز احساس امن  یداشتند، سطح بالاتر  يفرهنگ   یهااستی خلاق شبانه و س

 تیفیبه ارتقاء ک توانديشبانه م  يفرهنگ  یز یرخلاق و برنامه  عیآن است که حضور معنادار صنا  د ی مؤ  هاافته ی  نیاند. ارا تجربه کرده 
  پردازان ه ینظر  گریرابرست و د   ت، ینُفره، ه  ینظر  یهابا چارچوب   جینتا  نی. انجامدیب  يروابط اجتماع  ينیو بازآفر  ي عموم  یفضاها

 گر، ید  یسو  از  .داننديدر عصر مدرن م  یاجتماع شهر  یو بازساز  يشبانه را بستر تعامل، تنوع فرهنگ  ستیهستند که ز  اراستهم 
مصرف، تعامل و استفاده   ی الگوها  ۱۹-دیکوو  یریگاست. همه  یاژه یو  تیپژوهش ـ دوران پساکرونا ـ واجد اهم  نیا  يزمان  نهیزم

ن  یشهر   یاز فضاها و  ز  يباز و مشارکت  ر، یپذانعطاف  یبه فضاها  ازیرا دگرگون ساخت  برجسته کرد.  به  ستیرا  در   ژه یوشبانه، 
 يفرهنگ  یآور تاب  تیو تقو  ي جمع  اتیح  یایاح   ، ياعتماد اجتماع  یبازساز  یبرا  ژهیو  يتیظرف  ، یشهر  یهاراه اده ی چون پ  یيفضاها
 .آورد يپسابحران فراهم م طیدر شرا
  ی معنادار برا   یينگرش شهروندان، به الگوها   لیبر اساس تحل  توان يم  ایآ  نکهیبر ا  يمبن  پژوهش  يپاسخ به پرسش اصل  در

وجود دارد.   يامکان  نیکه چن  دهديمطالعه نشان م  نیا  یهاافتهی  ؟،   افتیدست    يانیم  یشبانه در شهرها  يفرهنگ  یگذاراست یس
شبانه است    ی در فضا  يقابل توجه در ادراک، تجربه و مشارکت فرهنگ  یهابر تفاوت  يتجرب  يها، گواهنگرش   یاخوشه   یبندطبقه

شبانه   يفرهنگ  یگذاراست یدر حوزه س  ریپذمحور و انعطافمشارکت  شده، یسازي بوم  یهااستیس  يطراح  یبرا  یي مبنا  توانديو م
متمرکز   يفرهنگ  یهابرنامه  ایفضا    دی صرفاً بر تول  دیچون همدان، نبا  یيشهرهاشبانه در    يفرهنگ  یگذار استیاساس، س  نیباشد. بر ا

با بلکه  الگوها  يمبتن  دیباشد،  شناخت  ظرف  يمحل   یبر  فضا،  واقع  یهات یتجربه  مشارکت  و  طراح  يخلاق  شود.   يشهروندان 
بازآفر خلاق، نه  عیدر پرتو صنا  یشهر  یفضاها  یکربندیبازپ بازتع  ، یکالبد  ين یفقط  حس    یایو اح  ياجتماع  یوندهایپ  فیر بلکه 

گرا و محور، مشارکتداده  یکردیبا رو رانیا یشبانه در شهرها یگذاراستیس شوديم شنهادیپ ن، یدارد. بنابرا يتعلق را در پ يجمع
گذاری  های پژوهش و در راستای تحقق سیاستدر نهایت بر پایه یافته  شود.  يـ طراح   يستی تور  ای  یـ و نه صرفاً کالبد  يفرهنگ

 فرهنگي مؤثر در زمینه زیست شبانه شهری، پیشنهادات زیر ارائه مي شود: 

 شبانه«  ی»شهردار  یسازنهیو نهاد سیتأس

شبانه«   يتحت عنوان »دفتر زندگ  یدیساختار جد  شوديم  شنهادی سئول، پ  ای چون آمستردام، لندن    یياز شهرها  الگوبرداری  با  -
شبانه را بر    ست ی و نظارت بر ز  تیریمد  ، یزیر برنامه   ، يصورت تخصصشود تا به   یاندازراه   هایشبانه« در شهردار   ی»شهردار  ای

 . ردیعهده گ
 باشد.   ي فرهنگ   ی و نهادها   ي انتظام   ی روها ی شبانه، ن   ی وکارها کار، کسب جامعه خلاق، هنرمندان شب   ان ی رابط م   تواند ي نهاد م   ن ای   - 

 خلاق فعال در شب  عیصنا یبرا  یتیحما  یهااستیس یطراح 

 یهاياجرا، کتابفروش  یهاپلتفرم   ها، یگالر)مثل کافه   يفرهنگ  یفضاها  یبرا   ژه یو  لاتیتسه   ، يحیترج  ياتیمال  هایبرنامه   -
 اقتصاد خلاق شبانه دارند.  یدر ارتقا يروز، نقش مهمدر ساعات شبانه  يفرهنگ یهارساخت یز جادای و( …شبانه، و 

مشارکت   نهیزم  توانديخلاق، م   یشبانه و گردشگر  يمحل  یهاجشنواره   ، يابانیخ  یشبانه، اجراها  یبازارها  تظرفی  از  استفاده   -
 را فراهم کند.  شده رانده هیحاشبه  یهاهنرمندان جوان و گروه 
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 یفرهنگ یستی زشب یازهایپاسخ به ن یبرا  یعموم یفضاها یبازطراح 

 در ساعات شب.  يطیمح کی و گراف یمبلمان شهر ت، یامن ، یيروشنا ارتقای -
 . ي مختلف اجتماع   ی ها با در نظر گرفتن گروه   ، ي ق ی غذا و موس   ، ي شبانه، تعامل اجتماع   ی ها ش ی نما   ی چندمنظوره برا   یي فضاها   طراحي   - 
 داوطلب، زنان و جوانان. یهاگروه  ، يشبانه« با مشارکت هنرمندان محل يمشارکت يبر »طراح دتأکی -

 بر داده  یمبتن یفرهنگ یگذاراستیس یهاچارچوب جادیا

 شبانه.   ست ی تجربه و نگرش ز   ی متناسب با الگوها   ي محل   ی ها است ی س   ي طراح   ی برا   ، ي ش ی ما ی و پ   ی ا خوشه   ی ها ل ی تحل   ج نتای   از   استفاده   - 
 يفرهنگ  یهااستیس  یيافزاهم   یبرا  ياجتماع  هیفعال« به عنوان سرما  انی»حام  ایجامع«    رندگانی»پذ  یهاخوشه  شناسایي  -
 .ی شهر تیریو مد

 پسابحران )مثل پساکرونا(  یهادر دوره یـ هنر یفرهنگ یدادهایرو  یطراح 

 است.   ي فرهنگ   ی آور تاب   ت ی و تقو   ي اعتماد عموم   ، ي روابط اجتماع   ی بازساز   ی مهم برا   ی شبانه در دوره پسابحران، بستر   ست زی   - 
  توانند يم  « یگردشگرشبانه  یدادهای»رو  ار«،یس  يفرهنگ  ی ها»پاتوق  ها«، راه اده یدر پ  يفرهنگ  یهاچون »شب  هایيبرنامه  -

 باشند.  یمجدد شهر اتیح یبرا  یيهامحرک 

 ی گردشگر یهابهداشت، و سازمان ،یانتظام یرویبا ن یبخش  نیتعامل ب

در ساعات    هاتیفعال  يو سامانده  ک، ی تراف  تیریسلامت، مد  ، يمنیا  یبرا  یيشبانه، لازم است استانداردها   ستیز   تیموفق  برای  -
 شود. نهیو نهاد نیشب تدو

 شبانه  ستی ز تیفیک شی سامانه پا  جادیا

از شهروندان،   یریگشبانه« شامل گزارش   اتیح  شی»سامانه رصد و پا  شوديم  شنهادیموفق، پ  شهرهای  تجربه  از  الهام  با  -
 .شود يطراح يو تعامل فرهنگ تیاحساس امن يابیارز ، يگردش مال یهاداده 

 ملاحظات اخلاقی

 سندگانینو مشارکت

 است: ریمقاله به شکل ز  نیدر ا گانسندینو مشارکت

 لیداده ها، تحل یآمار لیو تحل هیداده ها، انجام محاسبات، تجز یو گردآور شی نمونه ها، انجام آزما یو آماده ساز هی اول: ته سنده ینو

 مقاله. سینو شیپ هیته  ج،یاطلاعات و نتا ریتفس و

 .ي نیاصلاح، بازب ج،ی و کنترل نتا يپژوهش، نظارت بر مراحل انجام پژوهش، بررس ينامه، طراح انیپا یدوم: استاد راهنما سنده ینو

 تعارض منافع

 . ندارد ي مقاله تعارض منافع  نیا ،گانسندیاساس اظهارات نو بر

 حامی مالی 

 ندارد. هیچگونه حامي مالي این پژوهش  گانبنابر اظهارات نویسند

 سپاسگزاری 
 .شودي م ی پژوهش سپاسگزار نیکنندگان در ا مشارکت يتمام از
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